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Большую роль в повышении эффективности инвестиционных процессов должны 
сыграть, страховые компании. Причем следует отметить, что страховые компании 
выполняют две функции: с одной стороны все страховые структуры выполняют функции 
инвестиционных институтов по аккумулированию внутренних инвестиций для реализации 
проектов и получения доходов, с другой стороны, дальнейшее улучшение инвестиционного 
климата требует создания специальных страховых компаний по гарантированию 
инвестиционных рисков. 

Наиболее развитой институциональной структурой в республике являются 
накопительные пенсионные фонды. Существенный поток внутренних инвестиций проходит 
через НПФ. Однако возможности этого инвестиционного института по обеспечению 
перелива свободных финансовых ресурсов и рациональному использованию 
инвестиционного потенциала используются слабо. Эти структуры только номинально 
относятся к инвестиционным институтам, но фактически не выполняют их функции. 

Важнейшим элементом института рынка капитала и механизмом обеспечения 
инвестиционной активности в финансовых системах является фондовый рынок. На сегодня 
рынок ценных бумаг развивается медленными темпами в силу слабости нормативно-право-
вой базы. 

Активизация рынка ценных бумаг в республике позволила бы создать благоприятный 
климат для внутреннего инвестирования и сократить отток финансовых средств из 
республики [4]. 

Эффективность механизма поиска и первоначального отбора инвестиционных 
возможностей повышается с использованием Банка данных в системе информационной сети 
государственных Корпораций. В условиях рискового финансирования непрерывное 
совершенствование научно-методического и информационного обеспечения инвестиционной 
деятельности государственных Корпораций должно стать неотъемлемой частью 
аналитического сопровождения проектов. 

Таким образом, главная польза Банка данных в системе информационной сети 
государственных Корпораций заключается в том, что он уделяет больше внимания качественной 
оценке и отбору инвестиционных предложений.  
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Tourism is one of the most dynamically developing sectors of the economy. Tourism 
stimulates the economy and has a multiplier effect, and also positively affects local cultural and 
natural features [1]. 
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The touristic potential of the territories in the most generalized form represents a set of 
resources and objects that could contribute to the development of tourism in the specified territory. 
In theory and practice there are different approaches to assessing potential of tourism. In some 
sources, as indicated by S. Formica [2], the term "potential" can be replaced by "attractiveness", 
which clearly indicates the relationship between supply and demand in the tourism market.  

The potential of tourism is a potential offer (supply) of the territory, which together with the 
material and technical base and the general infrastructure of tourism forms a real touristic supply. 
The concept of tourism potential in literature is also given through the following expressions: a 
tourist fund or a tourist heritage, or has a wider coverage, including tourism potential and technical 
urban facilities, tourism and general technical infrastructure. Some authors show that the tourism 
fund includes the whole range of natural and cultural resources of a tourist nature. 

Nowadays,   there are the three main points of view that form two basic and one synthesis 
approaches to understanding the touristic potential of the territory: an approach based on analysis of 
supply, and the approach coming from the evaluation of demand [3].  

The first approach (from the evaluation of supply) is based on the assumption that the 
measure of the touristic potential is a function that depends, first, on the number and quality of 
objects of the tourist attraction (Tourist attractors) and, second, on the development of tourist 
infrastructure of the territory. Such an approach can be found, for example, in D. Spots [4], B. 
Boers and C. Cottrell [5], A. Sazykina [6], D. Ushakov [7]. It should be noted that, that this 
approach to assessing the touristic potential of the territory is more widespread [8]. As S. Formica 
rightly notes [2], in accordance with this approach, it turns out that an increase in the number of 
museums, the number of routes for hiking and / or accommodation in the territory should 
automatically increase the tourist flow – but it's easy to see that in practice this is not always the 
case.  

Approach based on demand estimation is more complicated from the viewpoint of practical 
application, although probably more methodologically correct. It is assumed that the touristic 
potential is expressed in the volume of the tourist flow; among the representatives of this approach 
there is no single opinion: is it a question of the current tourist flow (which can be measured fairly 
objectively) or about a possible / forecasted tourist flow (the estimates of which contain a certain 
proportion of subjectivity). Supporters of this approach believe that tourists are the best judges of 
the tourist attraction of the territory, and demand is an accurate measure of the tourist potential of 
the territory. Bright representatives of this approach are J. Krippendorf [9], M. Opperman [10], S. 
Jurowski and M. Olsen [11]. So, Jost Krippendorf considers the tourist potential through the prism 
of the possibility of creating a "final tourist product" and the ability to develop economically 
tourism (focusing on the limitations and opportunities for using these objects for the formation of 
the final tourist product).  

The third approach (synthetic), quite popular today, asserts that the touristic potential is 
closely related to demand, but at the same time depends on the supply. The touristic potential is 
based on the touristic supply of the territory (system of tourist attractions and infrastructure of the 
territory), but depends on the tourist demand (subjective perception of tourists about the 
attractiveness of the territory for tourism purposes); at the same time touristic demand and supply 
influence each other. Representatives of this approach are S. Formica [2], S. Yatu and M. Bulai 
[12].  

Consequently, it is possible to determine the tourist potential of the territory as the ability of 
the territory to generate a certain tourist flow, based on the system of tourist resources of the 
territory and formed from perceptions of consumers the image of the touristic attractiveness of the 
territory. In this definition, we emphasize the statement that the ability of the territory to generate a 
tourist flow directly depends on the availability of tourist resources: objects of tourist attraction 
(visiting attractions), on the development of the touristic infrastructure and transport accessibility of 
the territory. While the awareness of consumers about the tourist sites of the territory, the brand of 
the territory can have a noticeable effect on the formation of the tourist flow. Since the touristic 
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potential of the territory is not static and may change over time, a huge role on its development can 
play marketing tools.  

Marketing aspect of development of tourist potential is also one of determine variables of 
touristic demand. When analyzing attractiveness of territories and attraction of tourist streams it is 
necessary to clearly indicate for whom the policy for the development of tourism is primarily 
designed: for tourists (a long-term component of the tourist flow) or excursionists (a short-term 
component of the tourist flow)? Which brand of the territory to promote and which key success 
factors (in accordance with the resource concept)? Correctly assessing the possibilities of a 
particular region, it is necessary to make a clear choice, which will form the basis of the policy.  

Despite of different approaches to assessment of touristic potential of territory, there are 
varieties of methods to evaluate touristic potential of the particular destination.  There is a practice 
of assessing the tourist potential, particularly, Quantitative assessment of all aspects or attributes for 
a single value, using the various tools of Multi-Criteria Decision Methods (MCDM). A large 
number of studies are available on the basis of MCDM. S. Yatu and M. Bulai (2011) offers a 
multiple linear regression method for quantifying the arrival of tourists based on four values, 
proposes a method of scaling using the value of the specific gravity of variables such as natural 
potential, anthropogenic (anthropic) potential, tourism infrastructure and technical infrastructure 
[12].Where anthropogenic tourist potential represents, the sum of human creations over time, 
embodied in the elements of culture, history, art and civilization, technical, economic and socio-
demographic factors.  

Cluster analysis based on a weighted linear combination method (WLC) using the main 
analysis component (PCA) was proposed by Ashouri and Fariadi. They used 15 variables to assess 
the potential of eco-tourism [14]. Another popular way of assessing the potential of tourism and 
related research is through the Geographic Information System (GIS). Effat And Gegazi proposed 
MCDM in combination with various cartographic methods that are appropriately overlapped to 
obtain a ranking and weighing of tourist attractions and infrastructures [15]. 

Conclusion. So, it can be argued that as a result of the study, basic concepts, we can state the 
necessity of using a synthetic sub- course to the tourist potential of the territory. Based on the above 
examples,  expect that the necessary focus of the disclosure of the tourist potential is achieved 
through research  sustainable competitive advantages (success factors) of the territories necessary 
for formation of core competence in this market (supply factors) and creation of a  demand for 
them. Only in this case will cities (regions, territories) turn out to be competitive in the global 
economy.  
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Қазіргі тaңдa әлеуметтік-экономикaлық қaрқындылығы aйқын көрініс aлғaн туризм 

сaлaсы экономикaлық сeктордың феномені екенін атап өтуде. Жалпы ішкі өнімнің 
қалыптасуында, сыртқы сауда балансын белсендіруде, қосымша жұмыс орындарының 
ашылуында және жергілікті халықты жұмыспен қамтамасыз етуде, сонымен бірге көлік және 
байланыс, құрылыс, ауыл шаруашылығы, отандық тауар өнімдерінің шығарылуында 
әлеуметтік-экономикалық дамудың тұрақтылығына бірден-бір септігін тигізіп отырған 
туризм саласының орны ерекше. Әлеуметтік-экономикалық дамудың факторларына білім 
деңгейінің артуы, мәдениет, жергілікті халықтың эстетикалық сұранымдарын да жатқызуға 
болады [1, 73 б.]. 

Қазақстан Республикасы табиғи-климаттық, тарихи, мәдени әлеуеті жоғары туристік 
ресурстарды пайдалана отырып, сапалы туристік өнімдерді сату арқылы ұлттық экономикаға 
үлкен пайда алып келетіні сөзсіз.  

Аймақтың туризмін тұрақты дамытуды басқару өте ауыр, бірнеше қызметтердің 
тізбегінен құралады және оның негізгі құрамдас бөлігі ретінде туристік нысандардың 
тартымдылығын арттыру мен таныту жұмыстарын жатқызуға болады. Еліміздің туристік 
ресурстарға бай болуына қарамастан, туристік ресурстар немқұрайлы пайдаланып 30-40% 
мүмкіндігін ғана қолданып отыр [2]. Сонымен қатар, туристік өнімдердің жеткіліксіздігі мен 
туристік өнімдердің қымбаттылығы, ақпараттардың толық болмауы туристер тарапынан 
келіп түскен кемшіліктердің кездесіп отырғанын байқауға болады. 

Жұмыссыздықпен күрес, халықтың әлеуметтік-тұрмыстық жағдайын жақсартыу әрбір 
мемлекеттің ең маңызды міндеттері. Сол себепті ішкі туризм мен кіру туризмін дамыту 
халықтың әлеуметтік жағдайын арттыру, елдің туристік ресурстарын тиімді пайдалануды 
жүзеге асыру басты міндет болып табылады. Бұл орайда, еліміздегі туризмнің дамуын 
қалыптастыруда аймақтың туристік-рекреацияларын зерттеу арқылы негізгі факторларды 
анықтау қажет.  

Жалпы, туристік-рекреация ұғымы - туристік ресурстарды тиімді пайдалану арқылы, 
демалыс кезінде туристердің физикалық және рухани күштерін қалпына келтіру болып 
табылады. Басқа сөзбен айтқанда, демалу және көңіл көтеру мақсатында жасалынатын 


