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Роль государственного сектора в культурной дипломатии заключается в 

создании эффективных законодательных и административных механизмов, 

направленных на поддержку и развитие культуры. Государство играет ключевую 

роль в разработке правовой базы, регулирующей культурную деятельность, а 

также в формировании стратегий и программ, направленных на укрепление 

культурной дипломатии. Одним из важнейших инструментов является принятие 

законодательства, стимулирующего меценатство, что позволяет привлекать 

частные инвестиции в культурные проекты. Кроме того, государственное 

финансирование играет важную роль в реализации масштабных культурных 

инициатив, таких как международные фестивали, выставки и гастроли 

национальных театров, которые способствуют укреплению положительного 

имиджа страны на мировой арене. [1] 

В Казахстане особое внимание уделяется программам, направленным на 

сохранение культурного наследия и популяризацию национальной 

идентичности. Примером является инициатива «Рухани жаңғыру», которая 

включает меры по сохранению духовных ценностей и продвижению 

казахстанской культуры за рубежом. Эта программа служит основой для 

формирования национального бренда и демонстрирует стремление страны 

сохранить и развивать своё культурное наследие. [1] 

Роль частного сектора в продвижении культурных брендов также 

значительна и дополняет усилия государства. Частный сектор активно участвует 

в культурных инициативах через меценатство, спонсорство и поддержку 

различных культурных проектов. Важно отметить, что креативные индустрии, 

такие как туризм, мода, кино и другие направления, становятся инструментами 

популяризации национальной культуры. Например, казахстанские бренды 

одежды с национальными мотивами и фильмы, отражающие богатую историю и 

традиции страны, успешно продвигают её имидж на международной арене. [3] 

Эффективное взаимодействие государственного и частного секторов 

является ключевым условием для успешного продвижения национальных 

брендов. Государственные программы, такие как «Культурное наследие» и 

«Рухани жаңғыру», уже стали основой для укрепления национальной 

идентичности и популяризации культурного наследия. Однако подход к 

национальному брендингу в Казахстане пока характеризуется определенной 
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фрагментарностью. Недостаточная координация между государственными 

структурами и частным сектором, а также отсутствие специализированных 

агентств, ответственных за формирование бренда, создают дополнительные 

вызовы. [1] 

Для достижения успеха в продвижении национального бренда необходимо 

реализовать следующие меры. Во-первых, важно создать центральный 

координирующий орган, который будет управлять процессами национального 

брендирования. Во-вторых, следует привлекать международных экспертов и 

инфлюенсеров для популяризации казахстанской культуры. Кроме того, 

использование цифровых платформ и социальных сетей может помочь охватить 

более широкую аудиторию. Наконец, изучение успешных примеров других 

стран, таких как Япония и Южная Корея, позволит интегрировать лучшие 

практики в процессы брендирования. [2] 

Успешные инициативы государства и частного сектора в продвижении 

национальных брендов демонстрируют высокий потенциал Казахстана. 

Программа «Культурное наследие» стала важным шагом на пути к сохранению 

и популяризации культурного богатства страны. Запущенная в 2017 году 

инициатива «Рухани жаңғыру» акцентирует внимание на духовных ценностях и 

историческом наследии, делая их доступными для международной аудитории. 

Примером взаимодействия государственного и частного секторов может 

служить опыт других стран. Например, в Японии реализуется стратегия 

«Beautiful Japan», направленная на продвижение культуры через создание 

культурных центров и организацию мероприятий. Испания, благодаря 

программе по ребрендингу, успешно изменила свой имидж, сделав акцент на 

региональных и национальных особенностях.  

Эти примеры доказывают, что синергия между государственными и 

частными структурами является важнейшим условием для продвижения 

национальных брендов через культуру. [4] Казахстан, обладая уникальным 

культурным наследием, имеет все возможности для дальнейшего развития 

своего бренда и укрепления позиций на международной арене. 

Для успешного продвижения Казахстана на международной арене важно 

учитывать опыт стран, которые уже добились значительных успехов в 

национальном брендировании. Одним из ярких примеров является участие 

Казахстана в международных выставках, таких как EXPO. Эти мероприятия 

позволяют не только продемонстрировать достижения страны, но и создать 

устойчивое представление о её возможностях и потенциале [2]. 

Участие Казахстана в международных выставках: ключевые примеры 

- EXPO-2017 в Астане. 

Темой выставки стала «Энергия будущего», и она привлекла около 4 

миллионов посетителей из более чем 115 стран. Казахстан успешно представил 

свои достижения в области возобновляемой энергии, подчеркнув свою 

ориентацию на инновации и устойчивое развитие. Это мероприятие укрепило 

имидж страны как современного и динамичного государства. 

- EXPO-2015 в Милане. 



 355 

Казахстанский павильон, посвящённый теме «Казахстан – страна 

возможностей», вошёл в тройку лучших по раскрытию темы и привлёк более 

миллиона посетителей. Павильон подчеркнул культурное и экономическое 

многообразие страны, повысив её узнаваемость среди международной 

аудитории. 

- EXPO-2010 в Шанхае. 

Темой выставки было «Лучший город – лучшая жизнь», и основное 

внимание было уделено Астане как быстро развивающейся столице. 

Казахстанский павильон посетили около миллиона человек, что способствовало 

повышению интереса к стране как к туристическому направлению. 

Эти выставки не только укрепляют международный имидж Казахстана, но 

и способствуют развитию двусторонних отношений с другими странами. 

Благодаря им Казахстан демонстрирует свою культурную и технологическую 

уникальность, а также потенциал для сотрудничества. Несмотря на успехи, 

Казахстан сталкивается с определёнными трудностями в продвижении 

национального бренда. Одной из ключевых проблем является фрагментарный 

подход, отсутствие единого координирующего органа и недостаточная 

синхронизация усилий государственного и частного секторов. В результате 

целевая аудитория иногда недостаточно информирована о культурных 

инициативах, проводимых как внутри страны, так и за её пределами [2]. 

Для преодоления этих вызовов необходимо: 

1. Создать специализированное агентство, которое будет координировать 

все аспекты национального брендирования. 

2. Внедрить долгосрочные программы по продвижению казахстанской 

культуры на международной арене. 

3. Использовать цифровые технологии для популяризации культурных 

инициатив, включая социальные сети, онлайн-выставки и виртуальные туры. 

4. Наладить взаимодействие с международными культурными 

организациями, такими как ЮНЕСКО, для продвижения объектов культурного 

наследия Казахстана. 

Эффективное сотрудничество между государственными структурами и 

частным бизнесом может стать двигателем успешного развития национального 

бренда. Государство обеспечивает нормативную и финансовую поддержку, 

тогда как частный сектор предлагает креативные подходы и ресурсы для 

реализации культурных проектов. Совместные усилия создают устойчивую 

основу для формирования позитивного имиджа страны [5]. 

В завершение, Казахстан обладает значительным потенциалом для 

продвижения своей культуры на международной арене. Опираясь на 

историческое наследие, креативные индустрии и успешные примеры других 

стран, государство и частный сектор могут выстроить стратегию, которая не 

только укрепит национальный бренд, но и позволит стране занять достойное 

место в мировой культурной дипломатии. 
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Аннотация. В статье представлены аспекты трансформации экономики 

социальной системы под влиянием внедрения цифровых технологий. 

Представлена классификации трансформационных состояний в экономике. 
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В настоящее время в экономике Казахстана реализуется внедрение в 

экономику глобально конкурентоспособных цифровых технологий, в том числе 

передовых производственных, информационных, телекоммуникационных, а 

также систем искусственного интеллекта, виртуальной реальности, интернета 

вещей и, соответственно, трансформации экономики в цифровой формат или, 

иными словами, формирование цифровой экономики.  
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