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пікір айтты [10]. Мыңдап қырылған ақбӛкендердің жайылатын жерлері Ақмола 

облысындағы Жақсы, Жарқайың аудандары сол аймақтағы Есіл ауданымен іргелес тұр. 

Есілдегі Қалашы ауылының  тұрғындары уран кенішінің зардабынан мезгілсіз ұйқыға кеткен 

болатын. Бұл себептің зардабын анықтап, зерттеулер жүргізілді. Нәтижесінде халықтың 

мезгілсіз ұйқыға кетуіне, әлбетте уран кеніші кінәлі деп саналды.  

        Қарап отырсақ киіктердің қырылуына да уран кенішінің себебі бар екендігі айтылады. 

Тек адамға ғана емес, даланың маңдайына біткен, кең аймақта қаптап жүретін ақбӛкендердің 

де ӛлімдеріне себеп болып отырғаны баршаға мәлім. Еліміздегі апатты аймақтардың 

жағдайы адам аярлық, бізге ядролық отынның қалдықтарын жерге кӛму- бұл келешек 

ұрпаққа деген үлкен  қиянаттылықтың  белгісі. Тіршілікке қауіп- қатері бар мұндай 

қалдықтарды Қазақ елінде сақтауға біз толықтай қарсымыз! 
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БАҚ қызметiнiң және Қазақстан Республикасы ақпараттық нарығының жұмыс 

iстеуiнiң негiзi Қазақстан Республикасының Конституциясы болып табылады [1]. Қазақстан 

Республикасының Конституциясы сӛз бостандығы мен шығармашылық еркiндiкке кепілдiк 

бередi, цензураға тыйым салады, сонымен қатар әркiмнiң заң жүзiнде тыйым салынбаған кез 

келген тәсiлмен еркiн ақпарат алуға және таратуға құқығы бар екенiн айқындайды, 

идеологиялық және саяси әралуандылықты таниды. Қазiр Қазақстанда ақпарат нарығының 

негiзгi, елеулi элементтерi қалыптасқан. Мәселен, 1990 жылдарға дейiн республикада 

барлығы 10 республикалық мемлекеттiк газет пен журнал басылса, эфирге 21 теле және 

радиоарна шығарылса, ал соңғы жылдардағы мәлімет бойынша Қазақстан Республикасында 

жеті мыңнан астам бұқаралық ақпарат құралы тiркелген. Мемлекеттiк емес БАҚ-тардың 

үлесi 78-ге жуық проценттi құрайды. Тiркелген БАҚ-тың жалпы санынан 2479 бұқаралық 

ақпарат құралы тұрақты негiзде жұмыс iстейдi. 

       «Елiмiзде БАҚ-ты кең тұрғыда тақырыптық саралау орын алып отыр. Қазiргi уақытта 

баспалық БАҚ-тың үлесi масс-медианың жалпы санының 50 пайызын, қоғамдық-саяси - 16 

пайызды, ғылыми - 9 пайызды, жарнамалық - 10,5 пайызды, балалар, жастар, әйелдер және 

дiни басылымдар шамамен әрқайсысы 2 пайызды құрайды»[2,25-б]. Қазақстан 

Республикасында 212 электрондық БАҚ жұмыс iстейдi. Аса iрi жалпыұлттық электрондық 

https://e.mail.ru/compose?To=gkuanyshbekkyzy@mail.ru
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БАҚ-тар Қазақстан Республикасы аумағының: «Xaбap» телеарнасы - 95,70 пайызын, 

«Қазақстан» - 96,25 пайызын, «Еуразия - бiрiншi арна» - 78,60 пайызын, «Қазақ радиосы» - 

86,99 пайызын қамтиды. Орталық Азия, Орта Шығыс, Еуропа және Солтүстiк Африка 

елдерiнiң аумақтарында хабар тарататын «Kazakh TV» спутниктiк арнасы жұмыс iстейдi. 

Елiмiзде кабельдiк және эфирлi-кабельдiк телевидение желiлерiнiң 80-нен астам операторы 

iске қосылған, ол отандық және шетелдiк электрондық БАҚ арқылы хабар тарату қызметiн 

кӛрсетедi. Олардың iшiнен ең iрiсi «Алма-ТВ» (елiмiздiң 13 қаласына хабар таратады), 

«Қазақпараттелеком», «Секател» және «Қазорталық-ТД» (5 қала бойынша), «КВК» (4 қала) 

болып табылады. Қазақстанның iшкi ақпарат нарығында 2309 газет пен журналды, 83 

телерадио бағдарламасын қоса алғанда, 2392 шетелдiк бұқаралық ақпарат құралы 

таратылады. Қазақстан Республикасында спутниктiк телевидение және деректердi 

компьютермен беру жүйелер арқылы ақпарат ӛнiмдерiн қабылдауды бiр мыңға дейiнгi 

шетелдiк телеарналармен, электрондық форматтағы баспалық БАҚ-тың шектеусiз саны 

арқылы қабылдауды жүзеге асыруға болады. Қазақстан Республикасында шетелдiк 

бұқаралық ақпарат құралының 80-нен астам ӛкiлi аккредиттелген. Шетелдiк бұқаралық 

ақпарат құралдары атауларының жалпы санының 90 пайызға жуығы орыс тiлiнде, 5 пайызы - 

ағылшын тiлiнде, 5 пайызы әлемнiң басқа тiлдерiнде таратылады. Қазақстан 

Республикасының аумағында таратылатын шетелдiк БАҚ-тың аса iрi желiлерi «Қазпошта» 

акционерлiк қоғамы (бұдан әрi - АҚ), «АиФ-Қазақстан» жауапкершілiгi шектеулi серiктестiгi 

(бұдан әрi - ЖШС) бiрiккен кәсiпорны, «Еуразия-пресс» АҚ, «Алма-ТД» АҚ, «Секател» және 

«Қазорталық-ТД», «Кателко+» ЖШС болып табылады. Осы құрылымдар тарататын масс-

медианың жиынтық кӛлемi жалпы кӛлемнiң 70 пайызын құрайды. Қазақстанда жалпыұлттық 

«эшелонға» кӛбiне басқаларға, бiрiншi кезекте жергiлiктi жердегiлерге залал келтiре отырып, 

шектен тыс баса назар аударылады. Мұндай кӛзқарас жергiлiктi және ӛңiрлiк ақпарат 

нарығының және бұқаралық ақпарат құралдарының дамымауымен, сыртқы ақпарат 

нарығында жүйелi жұмыстың болмауымен ерекшеленедi. 

      Қазақстан Республикасында, қоғам үшiн әлеуметтiк маңызы бар және аса маңызды 

тақырыптарды жариялауға мемлекеттiк тапсырыс жүйесiнiң жұмыс iстеуiн қоса алғанда, 

БАҚ-ты мемлекеттiк қаржылық қолдаудың бiрқатар тетiктерi жасалған. Ұлттық 

(қазақстандық) ақпарат нарығын оның бүгiнгi таңдағы болмысы жағынан бәсекелес емес деп 

айқындауға болады, ӛйткенi онда нарықтық экономика қағидаттары таза және толық кӛлемде 

қолданылмайды. Осыған байланысты ақпарат нарығында мынадай терiс сипаттағы 

құбылыстар байқалады: қазiргi заманғы ақпарат нарығының талаптарына сәйкес келетiн 

кәсiби мамандардың жеткiлiктi санының - менеджерлердiң, шығармашылық 

қызметкерлердiң, журналистердiң, талдаушылардың, тележүргiзу-шiлердiң, стрингерлердiң, 

технологтардың, заңгерлердiң және басқалардың болмауы. Ақпарат нарығы субъектiлерiнiң, 

бiрiншi кезекте БАҚ-тың техникалық жағынан нашар жабдықталуы, ол ақпарат ӛнiмдерiн 

ӛндiру мен тарату жӛнiндегi материалдық-техникалық базаның әлсiздiгiнен, ақпараттарды 

тарататын телекоммуникациялар мен арналарға, әсiресе ӛңiрлерде, қолжетiмділiктiң 

шектеулi болуынан туындап отыр. Ақпарат нарығының субъектілерi, бiрiншi кезекте БАҚ 

ӛте тӛмен табыстылықпен жұмыс iстейдi, кӛп жағдайларда мемлекетке немесе қаржы-

ӛнеркәсiптік топтарға тiкелей қаржылай тәуелдiлiкте болады. Кӛбiне ӛз қызметiнде олардың 

мүдделерiн бiлдiредi. Нарықтың ақпарат сыйымдылығының, соның iшiнде жарнаманың 

аздығы, халықтың бiр бӛлiгiнiң тӛлем қабiлетiнiң аса жоғары болмауы, ол жеке және заңды 

тұлғалардың ақпарат ӛнiмдерiне аз шығын жұмсауымен түсiндiрiледi. Жергiлiктi, ӛңiрлiк 

және жалпыұлттық телекоммуникация инфрақұрылымының және ақпараттар беру мен 

тарату инфрақұрылымының дамымауы, соның iшiнде ақпаратты беру мен таратудың 

монополиялы түрiне жақын жай-күйiне байланысты туындап отыр. Қол жеткiзген даму 

деңгейiне сәйкес iшкi ақпараттық нарықтың дамуының заңнамалық базасын дер кезiнде 

жетiлдiру мәселесi ерекше байқалуда.  Бұл стратегиялық мәселелердi отандық медиа-

нарықты одан әрi ырықтандыру мен дамытуға жағдай жасай отырып, дәйектi түрде шешуі 

қажет. 
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Елімізде  ақпараттық  саясат  және  ақпараттық  процестерді  тиімді  басқару  

проблемасы  дамыған  елу  елдің  қатарына  кіру   жӛніндегі  стратегиялық  міндетке  сәйкес  

ғылыми  негізделген  сарабдал  кӛзқарасты  талап  етуде. Әлемдік тәжірибе  негізінде  талдап  

жасалынған  Қазақстанның  ақпараттық бәсекеге  қабілеттілігі  жӛніндегі  тұжырымдама – 

осы  бағыттағы   алғашқы  қадамдардың  бірі. «Қазақстанның тәуелсіз жылдарының  ішінде 

тәуелсіз бұқаралық  ақпарат  құралдарының  уәзипалық  етуі  үшін  саяси, экономикалық  

және  құқықтық  жағдайлар жасалды. Мұның ӛзі – заңнамалық, сондай-ақ, низамдық  

кесімдермен  қуатталатын  нақтылы  шындық. Бізде  БАҚ–тың  басым  кӛпшілігі  

мемлекеттік  емес. Мәселенің  мәні  мұнда  да  емес, ол баспасӛз бен  теледидардың цензура 

болмайтын, БАҚ жұмысының жеңілдікті  тегершіктері  жасалған  жағдайдағы, олардың  

қызметінің  заңдық  тегершігі  айқын  анықталған  жағдайдағы  уәзипалық  етуінің  бекем  

тетігінде   жатыр» [2, 24-б]. «Бұл – мемлекет пен  қаламгерлер  қауымдастығы  бірлесе  

жеткен  белес» [3,25-б]. 

 Мемлекет  пен   қаламгерлер қауымдастығын  біріктіретін  ортақ  желі  мемлекеттік  

идеология  болуға  тиіс. Бүгінгі  таңда  Ресейде  саяси  идеология  бойынша  зерттеулер  

жүйелі  жүргізілуде. Біздің  елімізде  де  осындай  зерттеу  жұмыстарының  қажеттігі  күн  

санап  арта  түсуде. Ӛйткені, «Қазақстан – 2030» Стратегиясында  ел  идеологиясының  

теориялық – тұжырымдамалық  негізі  қаланғанымен, оны  бағдарламалық – мақсаттық   

тұрғыда  ӛрбіту  насихаттық  науқандар   деңгейінде  қалып   отыр. Міндет  ғылыми-

практикалық   ізденіс  деректеріне  сүйене  отырып, Стратегияның  қағидаттары  мен  

идеологемаларын  нақты  ұрандар  тіліне  кӛшіру, орталық  және  жергілікті  деңгейлерде  

басқару шешімдерін  қабылдау, маркетингтік қамтамасыз ету шараларын ұсыну болып 

табылады.  

Ақпараттық саясат халықтың таным кӛкжиегін кеңітуге жәрдемдесуге тиіс. Басқа 

халықтардың тәжірибесіндегі оң атаулының бәрін қабылдауға ұмтылумен қатар, әрбір 

халықтың асыл арманы - ӛз Отанының алдыңғы қатарлы елдермен бір сапта жүріп келе 

жатқанын, дүниежүзілік дамуда ӛзіне мәртебелі орын қамтамасыз еткенін, халықтар арсында 

лайықты түрде орын алып отырғанын кӛру. Қазақ мемлекетінің орны қандай болуға тиіс 

және бүкіл адамзатқа не айта аламыз? Біздің саяси-әлеуметтік ойымыз алдында тұрған 

мәселелер ішінде бұл, сӛз жоқ, саяси идеологиямыздың ең ауыр, бірақ сонымен бірге ең 

маңызды проблемасы болып табылады. Әлемдегі ең үздік елу елдің сапынан орын алу 

қазақтың ӛзге жұрттармен терезі тең болғандығының басты куәсі болмақ. 
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