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МЕТАФОРАЛЫҚ НОМИНАЦИЯНЫ КОГНИТИВТІ-
ПРАГМАТИКАТИКАЛЫҚ ТАЛДАУ: АҒЫЛШЫН ТІЛІНДЕГІ 

ЖАРНАМАЛЫҚ МЫСАЛДЫ ЗЕРТТЕУ

   Г.Е. Тәжібаева 
ЕНУ им. Л.Н. Гумилева 

Түйіндеме:  Мақала  Nike  кампаниясының  жарманамасындағы  «Run  on  Air»  
метафоралық  ұранының  мысалында  метафоралық  номинацияларды  когнитивті-
прагматикалық талдауға арналған. Жарнамада қолданылатын метафора Nike өнімдерінің  
сатып  алушыларына  қалай  әсер  ететіні  мен  қандай  әсермен  байланыстыратыны  
талданады. Мақалада метафорамен жазылған когнитивті ойлар, сондай-ақ оның мақсатты 
аудиторияны қабылдауға прагматикалық әсері қарастырылады. Талдау метафораның бренд 
сатып алушыларына эмоционалды қабылдауына қалай әсер ететінін,  оның есте сақтау  
қабілеті  мен  мотивация  арттыратынын  көрсетеді.  Зерттеу  тиімді  коммуникациялық  
стратегияларды қалыптастыру және тұтынушылармен ұзақ мерзімді  байланыс орнату  
үшін жарнамада метафораларды қолданудың маңыздылығын көрсетеді. 

Түйін  сөздер: когнитивті-прагматикалық  талдау,  метафоралық  номинация,  
мотивация, брендинг, жарнама стратегиясы.

Аннотация:  Статья  посвящена  когнитивно-прагматическому  анализу  
метафорических  номинаций  на  примере  слогана  «Run  on  Air»  в  рекламе  кампании  Nike.  
Анализируется, как метафора, используемая в рекламе, влияет на покупателей продуктов  
Nike и с какими эффектами она связана. В статье рассматриваются когнитивные мысли,  
написанные  метафорой,  а  также  ее  прагматическое  влияние  на  восприятие  целевой  
аудитории.  Анализ  показывает,  как  метафора  влияет  на  эмоциональное  восприятие  
покупателей  бренда,  повышает  его  память  и  мотивацию.  Исследование  подчеркивает  
важность  использования  метафор  в  рекламе  для  формирования  эффективных  
коммуникационных стратегий и установления долгосрочных связей с клиентами.  

Ключевые слова: когнитивно-прагматический анализ,  метафорическая номинация,  
мотивация, брендинг, рекламная стратегия.

Abstract:  The  article  is  devoted  to  a  cognitive-pragmatic  analysis  of  metaphorical  
nominations using the slogan «Run on Air» in the Nike campaign advertisement. The article analyzes 
how the metaphor used in advertising affects customers of Nike products and what effects it has. The 
article examines the cognitive thoughts written by metaphor, as well as its pragmatic impact on the  
perception of  the target  audience.  The analysis  shows how the metaphor affects  the emotional  
perception of the brand's customers, increases their memory and motivation. The study highlights the  
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importance  of  using  metaphors  in  advertising  to  form  effective  communication  strategies  and  
establish long-term relationships with customers.

Keywords: cognitive-pragmatic analysis,  metaphorical nomination, motivation, branding,  
advertising strategy.

Жарнама-бұл  шығармашылық  тәсілдерді  прагматикалық  әсер  ету 
мақсатымен  біріктіретін  бұқаралық  коммуникация  құралы.  Жарнаманың 
сәттілігін  қамтамасыз  ететін  негізгі  стратегиялардың  бірі-метафоралық 
номинацияларды  қолдану.  Метафоралар  күрделі  идеяларды  қабылдауды 
жеңілдетіп қана қоймайды, сонымен қатар аудиторияның санасына тереңірек 
енетін эмоционалды бейнелерді жасауға көмектеседі.

Жарнаманың  негізгі  компоненттерінің  бірі-жарнамалық  мәтін. 
Жарнамалық мәтін «мақсатты аудиторияның назарын аударуға және оны одан 
әрі сендіруге, қызығушылықты арттыруға бағытталған мәтіндік материалдың бір 
түрі  ретінде  анықталады»  [1].  Кез-келген  жарнамалық  мәтіннің  мақсаты-
жарнамалық ақпаратты мақсатты тұтынушыға жеткізу, тұтынушыны тауарды 
немесе  қызметті  сатып  алуға  ынталандыру  және  сайып  келгенде  демеуші 
ұйымның пайда табуы. Осындай мысалдардың бірі – «Run on Air» метафорасын 
қолданған  Nike  жарнамалық  кампаниясы.  Nike  аяқ  киімінің  жеңілдігі  мен 
жаңашылдығын  насихаттауға  арналған  бұл  ұран  терең  когнитивті-
прагматикалық  астарға  ие.  Бұл  мақалада  когнитивті  және  прагматикалық 
аспектілерге  назар  аудара  отырып,  Nike  жарнамалық  науқанындағы 
метафоралық номинацияларға талдау жасалады. Бұл мақаланың мақсаты-Nike 
«Run on Air» метафоралық ұранының мысалында ағылшын жарнамасындағы 
метафоралық номинациялардың когнитивті және прагматикалық ерекшеліктерін 
талдау.

Когнитивті лингвистикада метафоралар адам өз әлемін қабылдайтын және 
құрылымдайтын құралдар ретінде түсініледі. Дж. Лакофф және М.Джонсонның 
теориясы бойынша метафоралар тілді байытып қана қоймайды, сонымен қатар 
нақты бейнелер арқылы дерексіз идеяларды жеткізуге көмектеседі. Жарнамада 
Nike-тің «Run on Air» метафорасы жеңілдік, жылдамдық пен еркіндіктің жарқын 
бейнелерін жасауға қызмет етеді.

Прагматика  тұрғысынан  жарнамадағы  метафоралар  тартымдылықты 
арттырумен  және  брендтің  есте  қалуымен  эмоционалды  байланыс  құру 
функциясын қамтиды. Метафоралар сезім мен ассоциацияларды құруға бейім, 
бұл жарнаманы әсерлі етеді.

Дж.  Лакофф  пен  М.  Джонсонның  тұжырымдамасы  метафоралар 
тәжірибені  бір  абстракті  ойдан  екінші  нақты  ойға  ауыстыру  тәсілімен 
түсіндіреді[2]. Мысалы, Nike жарнамасында жетістікке жету процесі (абстракті) 
әрекетке шақыру (нақты) арқылы беріледі.  Дж. Лакофф пен М. Джонсонның 
еңбегі  бойынша  метафоралардың  прагматикалық  функциясын  талдайтын 
болсақ:

 Қауымдастықтар құру арқылы мақсатты аудиторияға әсерін күшейту;
 Хабарламаларды есте қаларлық ету;
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 Бренд  пен  тұтынушы  арасындағы  эмоционалды  байланысты 
қалыптастыру;

Зерттеу нысаны – «Run on Air» метафоралық ұранын қолданатын Nike 
жарнамалық  науқаны.  Ұран  жүгіру  кезінде  максималды  жеңілдік  пен 
жайлылықты қамтамасыз ететін өнімді жарнамалауға бағытталған жарнамалық 
стратегияның бөлігі болды. Бұл кәсіби спортшыларға да, қарапайым халыққа да 
соның ішінде фитнес әуесқойлары мен белсенді адамдарға бағытталған.

«Run  on  Air»   метафораның  талдауының  когнитивті  аспектісі 
бойынша,метафора  жеңілдік(легкость) -  ауа сияқты деп қабылдауға болады. 
«Run on Air» метафорасы ұшумен, еркіндікпен және аз күш-жігер жұмсайтын 
жеңілдікке назар аударады. Жеңілдіктің когнитивті моделінде ауадағы қозғалыс 
күш-жігерді аз жұмсаумен және максималды жайлылықты білдіреді. Сонымен 
қатар,бұл метафора  қозғалыс динамикасын білдіруі мүмкін. «Run» сөзінің өзі 
физикалық белсенділікпен, спорттық жетістіктермен байланысты, бұл «on Air» 
сөзімен бірге жылдам, жеңіл және тиімді қозғалыс бейнесін құрайды.

«Run on Air» метафорасы бірнеше концептуалды бағыттарды білдіреді:
 Бірінші,  бостандық,  себебі  ауа  еркіндіктің,  жеңілдіктің  және  кедергісіз 

қозғалыстың символы ретінде қабылданады.
 Екінші, жетістік, өйткені жүгіру мақсатқа қарай жылжумен, кедергілерді 

жеңумен  байланысты,  бұл  Nike  жарнамасы  контекстінде  сәттілік  пен 
сенімділік сезімін арттырады.

 Үшіншісі,менің ойымша инновация, ауа жаңа технологиялар мен қазіргі 
заманның  символы  ретінде  Nike  өнімдерінің  инновациялық 
сипаттамаларын көрсетеді.
«Run  on  Air»   метафораның  талдауының  прагматикалық  аспектісі 

бойынша, жарнама аудиторияға белгіді бір  эмоционалды әсер береді. «Run on 
Air»  метафорасы  көрермендерге  еркіндік  пен  жеңілдік  сезімін  береді.  Бұл 
метафора  ауыртпалықсыз,  керісінше  рахат  әкелетін  жүгіру  бейнесін  жасау 
арқылы  эмоционалды  ынталандыруға(мотивацияға)  айналады.  Жарнамалық 
метафорадан  құралған  ұран  тұтынушыларға  қозғалыстың  ыңғайлылығы  мен 
рахат  сезімін  қатар  сездіруге  уәде  береді.  Сонымен  қатар,  «Run  on  Air» 
метафорасы өзінің қысқалығы мен жарқын визуалды бейнесінің арқасында оңай 
есте  қалады.  Метафора  әмбебап  болып  табылады,  бұл  брендке  кәсіби 
спортшылардан бастап фитнеспен айналысушыларға дейін көп тұтынушыларды 
қамтуға мүмкіндік береді. Ұранның  есте оңай сақталуы брендтің ұзақ мерзімді 
имиджіне әсер етеді және Nike өнімдері жеңілдік пен жақсы сапамен ассоциация 
құруға  мүмкіндік  береді.  Менің  ойымша,  Nike  өз  өнімдерін  «Run  on  Air» 
метафора арқылы еркіндіктің, сәттіліктің және динамиканың символы ретінде 
таныстырады. Осы брендтің тауарларын сатып алатын тұтынушылар өздерін 
қиындықтарды  оңай  жеңетін  белсенді,  табысты  адамдармен  байланыстыра 
алады. «Run on Air» метафоралық ұраны мақсатқа жетуге және кедергілерді 
жеңуге шабыттандырады, бұл күшті мотивациялық фактор болуы мүмкін.

Жарнамалық  мәтіндердегі  метафоралық  номинацияларды  талдау  бренд 
үшін мақсатты аудиторияның құндылықтарына сәйкес келетін бейнені жасау 
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қаншалықты маңызды екенін көрсетеді. «Run on Air» метафорасы Nike бренд 
өнімнің  инновациялық  және  эмоционалды  аспектілерін  көрсете  отырып, 
бәсекелестерінен  ерекшеленуге  көмектеседі.  Метафораға  негізделген 
жарнамалық  стратегиялар  тұтынушылардың  когнитивті  қабылдауына  жақсы 
әсер  етеді,  ұзақ  мерзімді  адалдықты  қалыптастырады  және  компанияның 
имиджін сақтайды.

Nike  брендінің  «Run  on  Air»  метафоралық  ұраны  жарнамалық 
коммуникацияда метафораны сәтті қолданудың жақсы мысалы болып табылады. 
Ауадағы  қозғалыс  жарнамалық  бейнесі  арқылы  бренд  алға  тартқан 
құндылықтарға  сәйкес  келетін  жеңілдік,  жайлылық  және  еркіндік  идеясын 
жеткізеді. Метафоралық номинациялардың когнитивті-прагматикалық талдауы 
жарнаманың  тұтынушылардың  когнитивті  және  прагматикалық  аспектісінде 
қалай  әсер  ететінін  тереңірек  түсінуге  көмектеседі,  сонымен  қатар 
метафораларды  заманауи  маркетингтік  стратегияларда  қолданудың 
маңыздылығын көрсетеді. 
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Түйіндеме: Мақалада  болашақ  шет  тілдерінің  оқытушыларында  терминологиялық 
мәдениеттің қалыптасуы олардың кәсіби дайындығының маңызды құрамдас бөлігі ретінде 
қарастырылады. Педагогикалық ЖОО студенттері арасында сауалнама әдісін қолдана отырып 
зерттеу  жүргізілді.   Кәсіби  құзыреттілік  деңгейін  арттыру  үшін  практикалық  әдістерді, 
заманауи технологияларды және мамандандырылған ресурстарды пайдалануды қоса алғанда, 
оқытуды жетілдіру жолдары ұсынылды.

Түйінді  сөздер:  терминологиялық  мәдениет,  шет  тілі  мұғалімдері,  әдістемелік 
терминдер, терминологиялық құзыреттілік, кәсіби дайындық.

Аннотация: В статье рассматривается формирование терминологической культуры у 
будущих преподавателей иностранных языков как важный компонент их профессиональной 
подготовки.  Проведено  исследование  с  использованием  метода  анкетирования  среди 
студентов педагогического вуза.  Предложены пути совершенствования обучения, включая 
использование  практических  методов,  современных  технологий  и  специализированных 
ресурсов для повышения уровня профессиональной компетенции.
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