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Кез-келген адамның айналасында түстің бірге жүретіні белгілі. Қоршаған ортадағы 

түс, реңк, жарық – барлығы адамға психологиялық жағынан әсер етеді. Түсті қалыпты көру 

қабілеті бар адамдардың визуалды әлемі түрлі түсті реңктермен қаныққан. Адам 7 миллионға 

жуық түрлі-түсті реңктерді байқап ажырата алады екен. Адамның визуалды жүйесі толқын 

ұзындығы 380-нен 720 нанометрге дейінгі электромагниттік тербелістерге сезімтал келеді. 

Түс адамдардың көңіл-күйіне, эмоциясына әсер етеді.  

Түстерді зерттеу барысында заттар мен құбылыстар сипатына қолданылатын  

атауларда олардың тереңінде жатқан тарихи-мәдени анықтамалары толығымен ескерілмей 

жатады. Дегенмен, осы уақытқа дейін бірталай ғалымдардың зерттеулерінен – негізгі, 

қосымша, қосалқы, күрделі, ашық, қанық, басқа да түстер қасиетіне жатқызылатын 

ерекшеліктері қалыптасқан. Зерттеулер нәтижесінде анықталған Ньютонның түстік 

спектірінде қызыл, қызғылсары, сары, жасыл, көгілдір, көк және күлгін түстер кездеседі. 

Табиғатта да кездесетін осы негізгі түстер – түстік дисперсия құбылысында анықталып 

кеткен [1]. 

Біздің түстер туралы беретін анықтамаларымызда және оларды қолдану барысында 

түстерді екі топқа бөліп қарастырамыз: бұл хроматикалық және ахроматикалық түстер 

қатары. Ахроматикалық түстерге ақ, қара және екеуінің қосындысынан түзілген барлық сұр 

түстер жатқызылса, хроматикалық түстерге спектрдің барлық түстері мен олардың реңктері 

жатқызылады. Осы хроматикалық түстерді түзетін негізгі 3 түсті И. Иттеннің зерттеулерінен 

қарастырып кесе болады. Себебі, өз жұмыстарында әр түрлі принциптер мен тәсілдерді 

ұғынуға тырысқан Иттен, ежелгі дәуірден бастап өз замандастары мен серіктестеріне дейінгі 

батыс және шығыс шеберлерінің мысалдарын басшылыққа алатын. Иттен өз тұжырымдарын 

Ньютон, Гете, Рунге, Шеврель, Гельмгольц, Бецольд, Оствальд, Хельцель және басқалардың 

қарастырып шыққан жарықтың физикалық табиғаты, пигменттер мен бояғыштар химиясы, 

түс әсерінің физиологиялық және психологиялық аспектілері тәрізді зерттелген 

тәжірибелеріне сүйене отырып жасаған. Иттен өзінің теориясын бұрын табылған 

заңдылықтарды біріктіріп, олардың түсінігін делдалдау арқылы құрған. Ол түстік шеңбердің 

құралын жаңарту арқылы қосымша түстердің функциялары мен түстердің қарама-

қайшылықтары туралы түсінікті кеңейтті. Иттеннің бұл зерттеулерінің нәтижесі, оның 12 

түсті түстік шеңбері әлем бойынша барлық дизайнерлердің шпаргалкасына айналды [2]. 

Түстің дизайндағы қызметі мен маңыздылығы, дизайндағы функциялары, түстің 

пішіндік қасиеттері, заттың қасиеттеріне байланысты түстерді қабылдау – осылардың 

барлығын біз қоршаған айналамызға түстерді комбинациялау арқылы түсініп, қабылдай 

аламыз, ал түстерді дұрыс түзу үшін біз түстік шеңбердің көмегіне жүгінеміз. Өйткені, 

И. Иттеннің өзі түсіндіріп кеткендей, оның жазып кеткен түстер туралы курсы болашақ 

суретшілердің санасын жеке гамманың таза реттелуіне ешқандай қатысы жоқ бөтен 

кедергілердің бұғауынан (түс құбылысын психофизиологиялық қабылдаудың салдары мен 

бөліктері ретінде қарастырғанда) және үйлесімділіктің объективті заңдарына сәйкес келетін 

композициялық артықшылықтардан босатуға арналған. Яғни, ол суретшілердің шығармаға 

мағыналықты нерративтілік, баяндау арқылы емес, түс пен формалар арқылы мән берулерін 

қалаған. 

Адамның ішкі болмысымен байланысты белгілі бір мағынаға ие болуы үшін форма 

мен түстің маңыздылығын Баухаус мектебінің негізін қалаушы В. Гропиус та атап өткен. 

Композицияның бұл элементтері бейнені құрудың негізгі құралы болып табылады. Түс – 
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кеңістік пен көлеммен, пропорциялар мен масштабпен және тектоникамен қатар кеңістіктегі 

өнер түрлерінің, оның ішінде негізінен сәулет пен дизайнның көркемдік бейнелеу құралы 

болып табылады. Түсті өнер мен дизайн саласына енгізгені үшін И. Иттен мен 

В. Кандинскийге, Л. Попова мен А. Веснинге қарыздармыз, олар түстерді пішіннің ажырамас 

категориясы ретінде өткен ғасырдың бірінші жартысында анықтаған [3]. 

Дизайндағы пішін – бұл барлық кездесетін қасиеттер, яғни заттар дизайны, сыртқы 

түрі, түсі, құрылымы, технологиялық орындылығы және тағы сондай өзара байланысты 

бірлігіне қол жеткізу үшін дизайнердің қызметі нәтижесінде пайда болатын нысандардың 

арнайы құралдары. Суретшілер, сәулетшілер, дизайнерлердің әрекеттеріндегі мәдениеттің 

жалпы құндылықтық қатынастарына және болашақ нысанның эстетикалық мәнерлілігімен 

байланысты белгілі бір талаптарға сәйкес пішінді құру процестері, олардың қызметтері, 

құрылымы және қолданылатын материалдарының барлығы пішін қалыптастырады. Көркем 

дизайндағы пішін құрылымдау – оның құрылымы мен орналасуымен, өндіріс 

технологиясымен, сондай-ақ дизайнердің эстетикалық тұжырымдамасымен анықталатын 

бұйым элементтерінің кеңістіктегі ұйымдастырылуын қамтып жатады. 

Түс – кез-келген салаға арналған дизайнның маңызды аспектілерінің бірі. Дизайндағы 

түстерді түсіну ол тек қана қалыптасқан ережелер ғана емес, сонымен бірге белгілі бір көңіл-

күйді немесе алыс оқиғалардың естеліктерін тудыру. Түстер көңіл-күйді көтеріп, стрессті 

жеңілдетіп, жақсы сезімдер қалыптастыруға да көмектеседі. Ертеректе суретшілер ақ түстің 

жеті тонға ыдырау жүйесін қолданса, бүгінгі таңда дизайнерлер жетілдірілген құрылымды – 

жылы және суық реңктердің диаграммасын қолданады. Бұл жерде дизайнерлер түстердің 

хроматикалық пен ахроматикалық және басқа да негізгі анықтамаларымен қатар, 

жылытүстермен салқын түстерсияқты қасиеттерін бөліп қолданатынына тоқтала кетуге 

болады. Салқын түстер туралы айтсақ, олар көгілдір, ашық күлгін және жасылмен 

сипатталады. Түс спектрінің салқын реңктері салқындық сезімін оятуға, эмоцияны 

тыныштандыруға және ойды реттеуге қабілетті келеді. Мысалы, психологтар стресстік 

жағдайларда көгілдір түс адамның эмоционалдық жағдайына оң әсер етуі мүмкін деп 

санайды. Қысқы, яғни суық түстер палитрасында психологиялық релаксация және 

жинақталған ойларды ретке келтіру тезірек жүреді, бұл мидың жұмысына және адамның 

жүйке жүйесінің күйіне оң әсерін береді. Қызғылт сары, қызыл, сары және осыған ұқсас 

түстердің комбинациялары болса жылы түстерге жатқызылады.Бұл түсініктер дизайнға 

қатысы бар жарнама, сәулет, сән, басқа да көптеген өнермен қоса ғылыми салаларда 

қолданыс тапқан. Түстерді бөлудің мұндай жүйесі өнердегі, соның ішінде дизайнындағы 

жылы немесе суық көңіл-күйді дәлірек жеткізуге мүмкіндік береді.  

Жарнама дизайнындағы түс – бұл визуалды материалдардың бірі. Ол 

тұтынушылардың жарнамаға деген көзқарастарын белгілі бір түсті таңдау арқылы басқаруға 

көмектесетін, жарнама арқылы тұтынушыда қажетті эмоцияларды тудыратын басты құралы 

болып қалыптасқан. Түстің жарнамада орындайтын функциялары да көп. Солардың 

негізгілері ретінде оқырмандардың назарын аудару, тауарлар мен қызметтердің мәнін 

түсінуге ықпал ету, жарнамаға жағымды көзқарас қалыптастыру, жарнаманың есте сақталу 

қабілетін арттыру, жарнаманың кейбір компоненттерін бөліп, тауарлар мен қызметтердің 

белгілі бір қасиеттерін атап көрсетуге бағытталған қасиеттерін тізіп шығуға болады. 

Түрлі-түсті жарнамалар, соның ішінде қарапайым қолмен жазылған жарнама, ақ пен 

қарадан гөрі көбірек назар аудартады, себебі түс жарнамаланатын өнімнің немесе қызметтің 

мәнін түсінуге тиімді ықпал етеді. Түс адамның эмоционалды жағдайына байланысты 

реакциясын тудырып қана қоймайды, сонымен қатар оның эмоцияларына да әсер етеді. 

Баспа өнімдерін басып шығарудағы түстердің көрінісін қарастырса, бұл нағыз өнер екенін 

байқауға болады. Мысалы монитор экранында көретін түстерімізжі қағаз бетіне басып 

шығару кезінде түстер сәйкес келмей жатады, өйткені бұл дизайнның саласында түс беру 

ұғымы бөлек.Полиграфиялық өнімнің макеттері қағазға түскеннен кейін түсінің 

бұрмалануын болдырмайтын белгілі бір форматта дайындалу ережелері бар. Сондықтан, 

https://kk.insterne.com/%D0%B8%D0%BD%D1%82%D0%B5%D1%80%D1%8C%D0%B5%D1%80-%D0%B4%D0%B8%D0%B7%D0%B0%D0%B9%D0%BD%D1%8B%D0%BD-%D1%81%D0%B0%D0%BB%D2%9B%D1%8B%D0%BD%D0%B4%D0%B0%D1%82%D1%8B%D0%BB%D2%93%D0%B0%D0%BD/
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басып шығарудағы түстер кемпірқосақтың қарапайым түстерінен өзгеше екенін ескеру жөн. 

Жарнамадағы түстер қасиетін тізе берсек түстің жарнамадағы басқаратын рөлі сан алуан. 

Сәулет композициясындағы түстің рөліне көшсек, пішін мен кеңістікті бөлшектеуге 

немесе біріктіруге, ондағы негізгі элементтерді бөліп көрсетуге және қосалқы кеңістік 

элементтер қатынастарын бейтараптандыруға, қозғалыс бағытын анықтауға, интерьердің 

тектоникалық құрылымына баса назар аударуға және басқа да сол тәрізді құбылыстардың 

барлығы түске байланысты жүргізілетінін ерекшелеп кетсе болады. Түс интерьердің 

көркемдік бейнесіне байланысты қарастырылады.  

Өйткені түс белсенді ақпарат тасымалдаушысы, басқа факторларға қарағанда ол 

нысанның қасиеті туралы хабарлайды. Интерьердегі оңтайлы түстер туралы айтсақ, бұл 

жерде артықшылық күрделі, бейтарап түстерге жақын немесе қарама-қарсы 

комбинацияларға, яғни жылы-суық гаммаларға беріледі. Интерьердегі негізгі және қосымша 

түстерді таңдағанда түсті шеңберді қолданған ыңғайлы екенін еске түсіре кетуге болады. 

Дизайнерлер мен суретшілер өз жұмыстарын орандағанда оны белсенді қолданатыны анық. 

Түстермен қатар текстура мен фактуралар ерекшелігін атап кету маңызды. Түстің 

дизайндағы қызметі мен маңыздылығын айқындай түсетін дәл осы қасиеттер.  

Дизайндағы жасалатын бұйымдарда кездесетін бұл ерекшеліктер материалдардың 

сәндік-көркемдік қасиеттерімен анықталады. Текстура мен фактура заттардың визуалды 

қабылдау ерекшеліктерін қолдана отырып, көптеген композициялық және көркемдік 

мәселелерді шешуге көмектеседі. Мысалы түс, пішін, құрылым, жарықтандыру, сәндік 

қасиеттер және визуалды қабылдау секілді текстура мен фактуралардың қасиеттері суретші-

дизайнерлердің кеңістікті иллюзиялық түрде түрлендіріп, кеңістікті кеңейтіп немесе 

қысқартып, құрылымдарды ауырлатып немесе жеңілдете алады. 

Түстің дизайндағы ең жиі қолданылып, күнделікті өмірде кездесетін ортасы бұл – сән 

саласы.Біздің көпшілігіміз саналы ма, бейсаналы қалыпта ма өзіміздің табиғи түсімізге, яғни 

теріміздің, көзіміз бен шашымыздың түсіне сәйкес келетін киімдерді таңдаймыз. Иоханнес 

Иттен өз зерттеулерінде адамдарды олардың табиғи түсі мен жыл мезгілдеріне қарай көктем, 

жаз, күз, қыс деп санаттарға бөлген. Көктемгі адамдардың терісі көбіне қызғылтым немесе 

піл сүйегінің реңіне жақын және көздері көк немесе жасыл, ал шаштары алтын-сары немесе 

қоңыр болады.  

Мұндай адамдарға ашық, бозғылт реңкті киімдер, мысалы, қызғылт, шабдалы, лимон, 

кілегей және ашық жасыл түстер сәйкес келеді. Жаз адамдарында терісі ақшыл, көбінесе 

қызғылт. Көздері ашық көк немесе сұр болады, шаштары қоңырқай, сондықтан оларға көбіне 

көк және қызғылт түсті киімдер сәйкес келеді.  

Күз адамдарының бояуы күздің түстеріне ұқсас – қызыл, қоңыр және алтын болады. 

Олардың терісінің түсі әдетте алтын, сарғыш және қола түстес келеді және жүздерінде 

сепкілдері барлар да кездеседі. Олардың көздері жасыл немесе қоңыр, ал шаштары қызыл 

немесе қоңырқай реңктермен жарқырайды.  

Мұндай типтегі адамдарға сарғыш, сары және қызыл, сарғыш қоңыр түсті күзгі 

киімдер киген жарасады. Қысқы адамдардың көпшілігінде терілері зәйтүн немесе қара-торы 

реңкті, көздерінде әр түрлі қоңырдың түстері бар. Олардың шаштары әдетте қоңыр немесе 

қара болады. Мұндай типтегі адамдар қызыл, жасыл немесе күлгін сияқты қанық, сезімді 

түстермен жақсы көрінеді [2].   

Үйлесімділік – бұл шынайылықты көркем-эстетикалық ұйымдастыруды және түстерді 

қабылдауының дамуын түсінудің әмбебап құралы. Түс пәндік-кеңістіктік қатынастарды 

реттейді және дизайндағы үйлесімділік туралы түстің негізгі ерекшеліктерін дамытуға 

бағыттайды.  

Сондықтан түстану дизайнерлердің кәсіби дайындығында маңызды рөл атқарады. 

Өйткені оларда игеру процесінде тек колористикалық қабілеттер ғана емес, сонымен бірге 

зияткерлік, аналитикалық және эмоционалды-логикалық ойлау да тиімді дамиды деп анық 

айтуға болады. 
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ɫɬɭɞɟɧɬ Ʉɨɤɲɟɬɚɭɫɤɨɝɨ ɭɧɢɜɟɪɫɢɬɟɬɚ ɢɦ. ɒ. ɍɚɥɢɯɚɧɨɜɚ 
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ȼɢɡɭɚɥɶɧɵɟ ɤɨɦɦɭɧɢɤɚɰɢɢ ɥɟɠɚɬ ɜ ɨɫɧɨɜɟ ɧɚɲɟɝɨ ɜɨɫɩɪɢɹɬɢɹ ɦɢɪɚ; ɪɭɤɨɜɨɞɫɬɜɨ, 
ɢɧɮɨɪɦɢɪɨɜɚɧɢɟ; ɨɛɪɚɡɨɜɚɧɢɟ; ɢ ɜɞɨɯɧɨɜɥɹɹ ɧɚɫ ɤɚɠɞɵɣ ɞɟɧɶ. ɉɨɬɪɟɛɧɨɫɬɢ ɨɛɳɟɫɬɜɚ 
ɜɞɨɯɧɨɜɥɹɸɬ ɞɢɡɚɣɧɟɪɨɜ ɧɚ ɢɧɧɨɜɚɰɢɢ. Ⱦɢɡɚɣɧɟɪɵ ɚɧɚɥɢɡɢɪɭɸɬ ɩɨɬɪɟɛɧɨɫɬɢ ɨɛɳɟɫɬɜɚ ɢ 
ɫɨɡɞɚɸɬ ɪɟɲɟɧɢɹ, ɤɨɬɨɪɵɟ ɨɩɪɟɞɟɥɹɸɬ ɜɧɟɲɧɢɣ ɜɢɞ ɢ ɮɭɧɤɰɢɨɧɢɪɨɜɚɧɢɟ ɧɚɲɟɝɨ ɦɢɪɚ. 
ȼɨɨɛɪɚɠɟɧɢɟ ɢ ɤɪɟɚɬɢɜɧɨɫɬɶ ɞɢɡɚɣɧɟɪɨɜ ɡɚɬɪɚɝɢɜɚɸɬ ɩɪɚɤɬɢɱɟɫɤɢ ɜɫɟ ɨɛɴɟɤɬɵ ɧɚɲɟɣ ɠɢɡɧɢ 
- ɨɬ ɩɥɚɤɚɬɨɜ ɧɚ ɭɥɢɰɟ ɞɨ ɩɪɨɝɪɚɦɦɧɨɝɨ ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɹ ɧɚ ɧɚɲɢɯ ɬɟɥɟɮɨɧɚɯ. 

Ⱦɢɡɚɣɧɟɪɵ ɜɢɡɭɚɥɶɧɵɯ ɤɨɦɦɭɧɢɤɚɰɢɣ ɫɨɡɞɚɸɬ ɤɨɧɰɟɩɰɢɢ ɢ ɩɟɪɟɜɨɞɹɬ ɢɯ ɜ 
ɜɢɡɭɚɥɶɧɭɸ ɮɨɪɦɭ ɜɪɭɱɧɭɸ, ɚ ɡɚɬɟɦ ɫ ɩɨɦɨɳɶɸ ɤɨɦɩɶɸɬɟɪɧɨɝɨ ɩɪɨɝɪɚɦɦɧɨɝɨ ɨɛɟɫɩɟɱɟɧɢɹ, 
ɱɬɨɛɵ ɨɛɳɚɬɶɫɹ ɢ ɫɨɡɞɚɜɚɬɶ ɩɪɨɞɭɤɬɵ, ɤɨɬɨɪɵɟ ɩɪɢɜɥɟɤɚɸɬ, ɢɧɮɨɪɦɢɪɭɸɬ, ɨɛɭɱɚɸɬ, 
ɪɚɡɜɥɟɤɚɸɬ ɢ ɜɞɨɯɧɨɜɥɹɸɬ ɥɸɞɟɣ. Ɉɧɢ ɫɨɡɞɚɸɬ ɦɚɤɟɬɵ ɢɥɢ ɷɥɟɤɬɪɨɧɧɵɟ ɞɢɫɩɥɟɢ ɢ 
ɤɨɨɪɞɢɧɢɪɭɸɬ ɩɪɨɢɡɜɨɞɫɬɜɨ ɢ ɪɟɚɥɢɡɚɰɢɸ ɫɜɨɢɯ ɩɪɨɟɤɬɨɜ. 

 ȼɨ ɦɧɨɝɢɯ ɫɦɵɫɥɚɯ ɢɫɤɭɫɫɬɜɨ ɛɨɥɶɲɟ ɫɜɹɡɚɧɨ ɫ ɨɩɵɬɨɦ ɡɪɢɬɟɥɹ, ɱɟɦ ɫ ɫɚɦɢɦ 
ɪɟɚɥɶɧɵɦ ɢɫɤɭɫɫɬɜɨɦ. ɇɚɦɟɪɟɧɢɹ ɞɢɡɚɣɧɟɪɚ ɧɚ ɫɚɦɨɦ ɞɟɥɟ ɧɟ ɝɥɚɜɧɨɟ. Ʉɨɦɦɭɧɢɤɚɰɢɨɧɧɵɣ 
ɞɢɡɚɣɧ ɩɪɨɬɢɜɨɩɨɥɨɠɟɧ ɷɬɨɦɭ. Ɉɛɹɡɚɧɧɨɫɬɶ ɤɨɦɦɭɧɢɤɚɰɢɨɧɧɨɝɨ ɞɢɡɚɣɧɟɪɚ - ɪɚɡɜɢɜɚɬɶ 
ɨɬɧɨɲɟɧɢɹ ɦɟɠɞɭ ɡɪɢɬɟɥɟɦ ɢ ɜɢɡɭɚɥɶɧɵɦɢ ɷɥɟɦɟɧɬɚɦɢ. ɉɪɟɠɞɟ ɱɟɦ ɨɧɢ ɭɡɧɚɸɬ, ɤɚɤ ɛɭɞɭɬ 
ɜɵɝɥɹɞɟɬɶ ɜɢɡɭɚɥɶɧɵɟ ɷɮɮɟɤɬɵ, ɤɨɦɦɭɧɢɤɚɰɢɨɧɧɵɣ ɞɢɡɚɣɧɟɪ ɪɚɫɫɦɨɬɪɢɬ ɫɨɨɛɳɟɧɢɟ, 
ɤɨɬɨɪɨɟ ɨɧɢ ɯɨɬɹɬ ɩɟɪɟɞɚɬɶ, ɢ ɫɩɨɫɨɛɵ ɫɬɪɚɬɟɝɢɱɟɫɤɨɝɨ ɜɨɜɥɟɱɟɧɢɹ ɡɪɢɬɟɥɹ. Ɉɧɢ ɪɚɫɫɦɨɬɪɹɬ 
ɬɨ, ɱɬɨ ɜ ɩɟɪɜɭɸ ɨɱɟɪɟɞɶ ɩɪɢɜɥɟɱɟɬ ɜɧɢɦɚɧɢɟ ɡɪɢɬɟɥɹ, ɨɛɳɢɟ ɚɫɫɨɰɢɚɰɢɢ, ɤɨɬɨɪɵɟ 
ɜɨɡɧɢɤɚɸɬ ɭ ɚɭɞɢɬɨɪɢɢ, ɢ ɩɫɢɯɨɥɨɝɢɸ, ɥɟɠɚɳɭɸ ɜ ɨɫɧɨɜɟ ɬɨɝɨ, ɤɚɤ ɷɥɟɦɟɧɬɵ ɞɢɡɚɣɧɚ 
ɜɥɢɹɸɬ ɧɚ ɱɶɟ-ɬɨ ɧɚɫɬɪɨɟɧɢɟ. Ɉɧɢ ɫɨɡɞɚɸɬ ɞɢɡɚɣɧ, ɤɨɬɨɪɵɣ ɩɟɪɟɞɚɟɬ ɫɨɨɛɳɟɧɢɟ ɛɵɫɬɪɟɟ, 
ɱɟɦ ɫɥɨɜɚ, ɧɨ ɩɪɢ ɷɬɨɦ ɫɥɟɞɢɬ ɡɚ ɬɟɦ, ɱɬɨɛɵ ɫɨɨɛɳɟɧɢɟ ɛɵɥɨ ɱɟɬɤɢɦ ɢ ɭɛɟɞɢɬɟɥɶɧɵɦ [1]. 

Ɉɩɪɟɞɟɥɟɧɢɟ ɤɨɦɦɭɧɢɤɚɬɢɜɧɨɝɨ ɞɢɡɚɣɧɚ ɛɭɞɟɬ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɜɢɡɭɚɥɶɧɵɟ ɷɮɮɟɤɬɵ, 
ɤɨɬɨɪɵɟ ɫɬɪɚɬɟɝɢɱɟɫɤɢ ɜɵɪɚɠɚɸɬ ɢɧɮɨɪɦɚɰɢɸ. ɉɨ ɦɟɪɟ ɬɨɝɨ ɤɚɤ ɬɟɯɧɨɥɨɝɢɱɟɫɤɢɟ 
ɞɨɫɬɢɠɟɧɢɹ ɨɬɤɪɵɜɚɸɬ ɜɨɡɦɨɠɧɨɫɬɢ ɞɥɹ ɢɡɦɟɧɟɧɢɣ ɜ ɢɧɞɭɫɬɪɢɢ ɝɪɚɮɢɱɟɫɤɨɝɨ ɞɢɡɚɣɧɚ, 
ɞɢɡɚɣɧ ɫɬɚɧɨɜɢɬɫɹ ɜɫɟ ɛɨɥɟɟ ɪɚɫɩɪɨɫɬɪɚɧɟɧɧɵɦ ɜ ɧɚɲɟɦ ɦɢɪɟ. ȼ ɪɟɡɭɥɶɬɚɬɟ ɤɚɱɟɫɬɜɟɧɧɵɣ 
ɞɢɡɚɣɧ ɜɚɠɟɧ ɤɚɤ ɧɢɤɨɝɞɚ, ɱɬɨ ɞɟɥɚɟɬ ɟɝɨ ɛɨɥɟɟ ɤɨɧɤɭɪɟɧɬɨɫɩɨɫɨɛɧɵɦ, ɱɟɦ ɤɨɝɞɚ-ɥɢɛɨ. 

ɉɪɟɠɞɟ ɱɟɦ ɦɵ ɩɨɝɨɜɨɪɢɦ ɨ ɫɩɟɰɢɮɢɤɟ ɬɨɝɨ, ɱɟɦ ɡɚɧɢɦɚɸɬɫɹ ɤɨɦɦɭɧɢɤɚɰɢɨɧɧɵɟ 
ɞɢɡɚɣɧɟɪɵ, ɜɚɠɧɨ ɩɨɧɹɬɶ, ɤɚɤ ɤɨɦɦɭɧɢɤɚɰɢɨɧɧɵɣ ɞɢɡɚɣɧ ɜɩɢɫɵɜɚɟɬɫɹ ɜ ɛɨɥɟɟ ɲɢɪɨɤɢɣ 
ɤɨɧɬɟɤɫɬ ɝɪɚɮɢɱɟɫɤɨɝɨ ɞɢɡɚɣɧɚ.Ƚɪɚɮɢɱɟɫɤɢɣ ɞɢɡɚɣɧ ɤɨɦɦɭɧɢɤɚɰɢɨɧɧɵɣ ɞɢɡɚɣɧ ɜɢɡɭɚɥɶɧɚɹ 
ɤɨɦɦɭɧɢɤɚɰɢɹ ɨɞɢɧ ɢɡ ɥɭɱɲɢɯ ɫɩɨɫɨɛɨɜ ɨɩɪɟɞɟɥɢɬɶ ɱɬɨ-ɥɢɛɨ - ɫɪɚɜɧɢɬɶ ɷɬɨ ɫ ɩɨɯɨɠɢɦɢ 
ɬɟɪɦɢɧɚɦɢ.  

ȼ ɬɟɱɟɧɢɟ ɦɧɨɝɢɯ ɥɟɬ ɝɪɚɮɢɱɟɫɤɢɣ ɞɢɡɚɣɧ ɛɵɥ ɟɞɢɧɫɬɜɟɧɧɵɦ ɬɟɪɦɢɧɨɦ, ɤɨɬɨɪɵɣ 
ɥɸɞɢ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɥɢ ɞɥɹ ɜɵɪɚɠɟɧɢɹ ɜɢɡɭɚɥɶɧɨɝɨ ɞɢɡɚɣɧɚ. ȼ ɷɬɨɦ ɟɫɬɶ ɫɦɵɫɥ, ɩɨɫɤɨɥɶɤɭ ɷɬɨ 
ɬɟɪɦɢɧ, ɡɧɚɤɨɦɵɣ ɛɨɥɶɲɢɧɫɬɜɭ ɥɸɞɟɣ. Ɉɧ ɦɨɠɟɬ ɨɯɜɚɬɵɜɚɬɶ ɜɫɸ ɨɛɥɚɫɬɶ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɧɢɹ 
ɜɢɡɭɚɥɶɧɵɯ ɷɥɟɦɟɧɬɨɜ ɞɥɹ ɞɨɫɬɚɜɤɢ ɫɨɨɛɳɟɧɢɹ ɢɥɢ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶɫɹ ɞɥɹ ɨɛɫɭɠɞɟɧɢɹ 
ɤɨɧɤɪɟɬɧɨɣ ɧɟɛɨɥɶɲɨɣ ɱɚɫɬɢ ɞɢɡɚɣɧɚ. ɇɟɤɨɬɨɪɵɟ ɥɸɞɢ ɦɨɝɭɬ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɝɪɚɮɢɱɟɫɤɢɣ 
ɞɢɡɚɣɧ ɜ ɤɨɧɬɟɤɫɬɟ ɦɚɤɟɬɚ ɢ ɤɨɦɩɨɡɢɰɢɢ, ɚ ɬɚɤɠɟ ɢɫɩɨɥɶɡɨɜɚɬɶ ɟɝɨ ɬɨɥɶɤɨ ɞɥɹ ɨɛɨɡɧɚɱɟɧɢɹ 
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