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ɉɫɢɯɨɥɨɝɢɹɞɚԑɵ ɤԥɫіɛɢ ԕɚɠɭɞɵң ɠɟɤɟ ɮɚɤɬɨɪɥɚɪɵɧɚ ɟɪɟɤɲɟ ɤԧңіɥ ɛԧɥіɧɟɞі, ԧɣɬɤɟɧі 
ɛіɪԕɚɬɚɪ ԑɚɥɵɦɞɚɪ ɬԝɥԑɚɥɵԕ ɟɪɟɤɲɟɥіɤɬɟɪ ɬɟɤ ԕɚɧɚ ԥɥɟɭɦɟɬɬіɤ ɫɢɩɚɬɬɚɦɚɥɚɪɦɟɧ 
ɫɚɥɵɫɬɵɪԑɚɧɞɚ ԑɚɧɚ ɟɦɟɫ, ɫɨɧɵɦɟɧ ԕɚɬɚɪ ɠԝɦɵɫ ɨɪɬɚɫɵɧɵң ɮɚɤɬɨɪɥɚɪɵɦɟɧ ɞɟ ԕɚɠɭɞɵң 
ɞɚɦɭɵɧɚ ɤԧɩ ԥɫɟɪ ɟɬɟɞі ɞɟɩ ɫɚɧɚɣɞɵ.  

ɀɚɥɩɵ ɚɣɬԕɚɧɞɚ, ɩɟɞɚɝɨɝ ɦɚɦɚɧɞɵԑɵ «ɚɞɚɦ-ɚɞɚɦ» ɬɢɩіɧɞɟɝі ɦɚɦɚɧɞɵԕɬɚɪ ɬɨɛɵɧɚ 
ɤіɪɟɬіɧ ɛɚɫԕɚ ɤԥɫіɩɬɟɪɞɟɧ ɟɪɟɤɲɟɥɟɧɟɞі, ɨɥ ɛіɪ ɦɟɡɝіɥɞɟ ԕɚɣɬɚ ԕԝɪɭɲɵ ɤԥɫіɩɬɟɪ ɤɥɚɫɵɧɚ ɠԥɧɟ 
ɛɚɫԕɚɪɭɲɵ ɤԥɫіɩɬɟɪ ɤɥɚɫɵɧɚ ɠɚɬɚɞɵ. ɉɟɞɚɝɨɝɬɵң ԕɵɡɦɟɬі ɠɟɤɟ ɬԝɥԑɚɧɵң ԕɚɥɵɩɬɚɫɭɵ ɦɟɧ 
ԕɚɣɬɚ ԕԝɪɭɵɧɚ ԑɚɧɚ ɟɦɟɫ, ɫɨɧɵɦɟɧ ԕɚɬɚɪ ɨɧɵң ɡɢɹɬɤɟɪɥіɤ, ɷɦɨɰɢɹɥɵԕ, ɪɭɯɚɧɢ ɠԥɧɟ 
ɮɢɡɢɤɚɥɵԕ ɞɚɦɭ ɩɪɨɰɟɫіɧ ɛɚɫԕɚɪɭԑɚ ɞɚ ɛɚԑɵɬɬɚɥԑɚɧ. ɋɨɧɞɵԕɬɚɧ, ɩɟɞɚɝɨɝɬɚɪɞɵң ɤԥɫіɛɢ ԕɚɠɭ 
ɟɪɟɤɲɟɥіɤɬɟɪіɧɞɟ ɞɟ ԧɡɝɟɲɟɥіɤɬɟɪі ɦɟɧ ԧɡіɧɟ ɬԥɧ ɟɪɟɤɲɟɥіɤɬɟɪі ɛɨɥɚɞɵ.  
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ɋɨңԑɵ ɭɚԕɵɬɬɚ ɠɚɫɬɚɪɞɵң ɛɨɫ ɭɚԕɵɬɵɧ ԧɬɤіɡɭɞің ɧɟɝіɡɝі ɧɵɫɚɧɞɚɪɵɧɵң ɛіɪі ԥɥɟɭɦɟɬɬіɤ 
ɠɟɥіɥɟɪɞɟ ԧɬɤіɡɭ ɛɨɥɞɵ. Ⱦԛɧɢɟɠԛɡіɥіɤ ɫɬɚɬɢɫɬɢɤɚ ɛɨɣɵɧɲɚ, ɯɚɥɵԕɬɵң ɲɚɦɚɦɟɧ 50%-ɵ 
ԕɚɧɞɚɣ ɞɚ ɛіɪ ԥɥɟɭɦɟɬɬіɤ ɠɟɥіɞɟ, ɚɥ ɤɟɣɛіɪɟɭɥɟɪі ɬіɩɬі ɛіɪіɧɟɲɟɫіɧɞɟ ɬԝɪɚɞɵ. ɂɧɬɟɪɧɟɬ-

ɬԥɭɟɥɞіɥіɤɬің ɩɫɢɯɨɥɨɝɢɹɥɵԕ ɫɚɥɞɚɪɥɚɪɵɧ ɡɟɪɬɬɟɭɞің ԧɡɟɤɬіɥіɝі ɠɚɫɬɚɪ ɠɚɫɵɧɞɚ, ɛіɪіɧɲіɞɟɧ, 
ɂɧɬɟɪɧɟɬɬі ɩɚɣɞɚɥɚɧɭɲɵɥɚɪ-ɠɚɫɬɚɪ ɦɟɧ ɠɚɫԧɫɩіɪіɦɞɟɪ ɫɚɧɵɧɵң ɬԝɪɚԕɬɵ ԧɫɭіɦɟɧ (ԕɚɡіɪɝі 
ɭɚԕɵɬɬɚ 40% - ԑɚ ɠɭɵԕ) ɚɧɵԕɬɚɥɚɞɵ; ɟɤіɧɲіɞɟɧ, ɂɧɬɟɪɧɟɬɤɟ ɲɟɤɬɟɧ ɬɵɫ ԕԝɦɚɪɥɵԕɬɵң 
ɠɚɫɬɚɪԑɚ ԥɫɟɪ ɟɬɟɬіɧɞіɝіɧɟ, ɩɫɢɯɢɤɚԑɚ ɬɟɪіɫ ԥɫɟɪ ɟɬɟɬіɧɞіɝіɧɟ; ԛɲіɧɲіɞɟɧ, ɂɧɬɟɪɧɟɬ-ɬԥɭɟɥɞіɥіɤ 
ɮɟɧɨɦɟɧіɧің ɫɚɥɵɫɬɵɪɦɚɥɵ ɠɚңɚɥɵԑɵɧɚ ɛɚɣɥɚɧɵɫɬɵ ɨɫɵ ɫɚɥɚɞɚ ɬɟɪɟң ɡɟɪɬɬɟɭɥɟɪɞің 
ɠɨԕɬɵԑɵɧɚ ɛɚɣɥɚɧɵɫɬɵ. Ԧɡɝɟɪіɫɬɟɪ ȻȺԔ-ɬɵң  ɠԝɦɵɫɵɦɟɧ ɬіɤɟɥɟɣ ɛɚɣɥɚɧɵɫɬɵ. ɀɵɥ ɫɚɣɵɧ 
"ɛԝԕɚɪɚɥɵԕ ɚԕɩɚɪɚɬ ԕԝɪɚɥɞɚɪɵɧɵң ԕԝɛɵɪɥɚɪɵɧɞɚ" ɚԑɵɧ ɚɪɬɵɩ ɤɟɥɟɞі,ɫɨɧɞɵԕɬɚɧ ɨɥ ɨɞɚɧ ɞɚ 
ɤԧɩ. Ɉɫɵɥɚɣɲɚ, ԥɪɢɧɟ, ɚԕɩɚɪɚɬɬɵԕ ԥɫɟɪ ɚɪɬɚɞɵ. Ȼіɪɚԕ ԕɚɡіɪɝі ɚɞɚɦ ԧɦіɪіɧɞɟ ȻȺԔ ԕɚɧɞɚɣ ɪԧɥ 
ɚɬԕɚɪɚɞɵ? ȻȺԔ-ɬɵң ɚɞɚɦɞɚɪɞɵң ԧɦіɪ ɫɚɥɬɵɧɚ, ɨɥɚɪɞɵң ɦіɧɟɡ-ԕԝɥɵԕɬɵԕ ɫɬɟɪɟɨɬɢɩɬɟɪіɧɟ, 
ԥɞɟɬɬɟɪіɧɟ ɠԥɧɟ ɬ. ɛ. ԥɫɟɪі ԕɚɧɞɚɣ? ɀԥɧɟ  ɠɚɥɩɵ, ɛԝɥ ԥɫɟɪ ɛɚɪ ɦɚ? Ȼԝԕɚɪɚɥɵԕ ɚԕɩɚɪɚɬ 
ԕԝɪɚɥɞɚɪɵɧɵң ɠɚɫɬɚɪɞɵң ɦіɧɟɡ – ԕԝɥԕɵɧɚ ԥɫɟɪ ɟɬɭ ɦԥɫɟɥɟɫі - ɛіɡɞің ԕɚɡіɪɝі ԕɨԑɚɦɞɚ ԧɬɟ 
ԧɡɟɤɬі. 

Ȼԝԕɚɪɚɥɵԕ ɚԕɩɚɪɚɬ ԕԝɪɚɥɞɚɪɵ ɠɚɫɬɚɪɞɵң ԧɦіɪ ɫԛɪɭ ɫɚɥɬɵɧ ԕɚɥɵɩɬɚɫɬɵɪɭԑɚ ԛɥɤɟɧ ԥɫɟɪ 
ɟɬɟɞі. Ȼԝɥ ԥɫɟɪ ɬіɤɟɥɟɣ ȻȺԔ ɚɪԕɵɥɵ ɠɚɫ ɚɞɚɦɧɵң ɠɟɤɟ ɬԝɥԑɚɫɵɧɚ, ɫɨɧɞɚɣ - ɚԕ ɚɬɚ-ɚɧɚɥɚɪ, 
ɦԝԑɚɥіɦɞɟɪ, ԕԝɪɞɚɫɬɚɪɵ ɚɪԕɵɥɵ ɬɚɪɚɥɚɞɵ. Ɍіɩɬі ԕɨԑɚɦɞɚ ԛɫɬɟɦɞіɤ ɟɬɟɬіɧ ԥɥɟɭɦɟɬɬіɤ 
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нормалар да айтарлықтай дәрежеде БАҚ-тар қалыптасты. Әсіресе, теледидар әсеріне 
сезімтал жастар: бозбалалар мен жасөспірімдер. БАҚ қазіргі заманғы бұқаралық мәдениетке 
тән идеалды жеке үлгілер мен мінез-құлық нормаларын құрастырады. 

Көптеген зерттеушілер қазіргі заманғы БАҚ-тың жастар аудиториясына жағымсыз 
әсерін, оларды тұтынушылық, мерекелік өмір салтын насихаттауда айыптайды;БАҚ өсіп 
келе жатқан ұрпақты тәрбиелеуді тоқтатты,тек ойын-сауық функцияларын қалдырып; 
трансляцияланатын ақпараттың мазмұнында"зорлық-зомбылықтың, агрессивтіліктің және 
эротиканың айтарлықтай үлкен ағыны" бар. Сонымен қатар, жастарға, жасөспірімдерге өз 
кумирлерінің мінез-құлқына еліктеуге тән, ал олар қазіргі бұқаралық ақпарат құралдарында 
жиі танымал "блогерлер", "ютуберлер" және "стримерлер"болады. Олар әлеуметтік мінез-

құлық моделін анықтайды, лексика мен тіл нормаларын өзгертеді.  
Бірақ барлық жастар пирсинг немесе татуировка жасауға дайын емес. Олардың 

көпшілігі істегісі келеді, бірақ әркім шешілмейді. Кейбіреулер ауырсынудан қорқады, ал 
кейбіреулер ата-аналарынан, біреулер қартайғанда жаман көрінеді деп, бірақ көбінесе негізгі 
себебі дін болады. Егер ата-анасы діни немесе ол өзі болса, ол оған бармайды. Егер сіз 
татуировка немесе пирсинг жасасаңыз, бұл" харам", яғни күнә деп есептелінеді дінде. 
Сондықтан жастар негізінен шешілмейді, олар көбңнесе уақытша татуировканы жасайды. 
Бірақ бұл бәрін тоқтатпайды. Жастар әлі де тату немесе пирсинг салонына барады. Тіпті 
барлық жерде тату және пирсинг қауіпті екенін жарияласа да. Жастарға қызық олардың 
денесінде ол қарай көрінетіні. 

Теледидарды қосқанда, әсіресе музыкалық каналдарды, көп жұлдыздар татуировкамен 
немесе пирсингпен. Әншілер үшін тату немесе пирсинг болуы керек, тіпті міндетті болып 
кетті. Жастар үшін ол әдеттіге айналды. Клиптерде олар өздерінің достарымен сауық кешін 
қалай көңіл көтеріп жатқандарын көрсетеді. Клипте бәрі өте керемет, күшті көрінеді, жан 
жағыңда қыздар мен ақша жаңбырдан.Осындайдан кейін, жастардың көзі қызығады. 
Татуировка және пирсинг сондай әдемі және күшті көрінеді,денсаулық зиян болуы мүмкіндіг 
немесе ауырсыну туралы ұмытады. Ең бастысы жұздыздың айналасындағылар, оны жақсы 
көреді және сүйеді. Осындай жағдайдан кейін жастар осындай атмосфераны, осындай 
сезімдерді сезінуді, кумирге жақын болуды, сондай-ақ құрмет пен даңққа ие болуды 
қалайды. Жастар күн сайын мұны көреді және ойланада мүмкін менде жасап көрем деп. 
Әлеуметтік желілерде татуировкасы мен пирсингтері бар қауымдастықтар өте көп. Осылай 
жастарөзкумирлеріне және татуировкасы, пирсингтері бар қоғамдастыққа қол қояды. Содан 
кейін қоғамдастықтың арасында достарды табады, ортақ қызығушылық табады, содан кейін 
ол пирсинг, татуировка жасайды. 

"Тату" сөзі полинезиялық "та" сөзінен шыққан, ол татуировка инесінің теріге түсудегі 
дыбысын сипаттайды. Көптеген татуировкалар сәндік мақсаттарда қолданылды. Татуировка 
-бұл терідегі сурет, теріге бояғыш затты және оның бетін тесу арқылы енгізу жолымен 
алынады. Әлі күнге дейін татуировка туралы нақты пікір жоқ. Біреулер бұл – өз-өзін және 
табиғатты қорлау деп санайды.Басқалары тату — сурет жасайтын шебер үшін де, оның 
болашақ тасымалдаушысы үшін де өзін-өзі көрсетудің ең жақсы түрі деп санайды. Ештеңеге 
қарамастан, тату дамуда және күн сайын танымал болып келе жатыр. 

Татуировканың символикасы екі бағыты бар, бір жағынан, ол қоршаған ортаға белгілі 
бір түрде әсер етедіжәне сонымен қатар, ол татуировка тасушының өзіне жоғары деңгейде 
психологиялық әсер етеді. Бұл мүмкін, тарихта субъектілер өзінің бірегейлігін алу жағына 
қарай даму, жағдайымен байланысты.  

Шабага А. В. "Тарихи субъект өзінің Менін іздеуде" монографиясында бұл процесті 
былайша қарастырады. Ол бұл процесті үш кезеңге бөледі. Біріншіге, ол қоғамның барлығы 
тиістілігін анықтау жай күйі (Сен кімге тиістілісін?).Екінші кезеңде барлығы қамқорлыққа 
тәуелді болды (сен кімнің қорғауында боласың?).  

Автордың пікірі бойынша, біздің уақытымызға да тарайтын үшінші кезең қарым-

қатынас басым бола бастайды (сен өзіңмен салыстырасың?). 
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Пирсинг— сырға безендіру үшін бет терісі мен дененің әр түрлі бөліктерін тесу—
көптеген ғасырлар бойы белгілі. Пирсинг тарихының айғағы бойынша, пирсинг тек 
безендіру ғана емес, ол сондай-ақ діни сипатқа ие.Хиппи мен жастардың басқа да бейресми 
бірлестіктерінің арқасында соңғы онжылдықта, сондай-ақ татуировка сияқты адамдардың 
барлық әлеуметтік және жас топтарының сәнді атрибуттары қатарына көшкен. Бүгінгі күні 
пирсинг діни мағынаны жойып, әшекейдің рөлін атқарады.  

Е. А. Петрованың пікірі бойынша-бейвербальдік емес қарым-қатынастың визуалды 
құралдары, адамның әлеуметтік-психологиялық сипаттамаларының индикациясы 
функцияларына репрезентациялана отырып, қарым-қатынастағы өз бейнесін өздігінен беру 
құралы болып табылады. Коммуникативтік тарап - әр қоғамның ажырамас бөлігі. 
Коммуникативтік сипаттамалар-бұл топқа негізгі мәдениет ішінде оқшаулауға мүмкіндік 
беретін қарым-қатынас ерекшеліктері, - деп атап өтті қарым-қатынас белгілерінің 
зерттеушісі. 

Интернеттің жастарға негізгі қызметі-бұл қарым-қатынас. Әлеуметтік желілерге ең 
тұрақты келуші қазіргі жастар. Виртуалды әлем жас ұрпақты көбірек тартады. Ол бізге өз 
уайымдарымен бөлісуге, өз сезімдері туралы айтуға, жан дүниеде не бар екенін айтуға 
мүмкіндік береді. Кейбір адамдарға бұл туралы басқалармен немесе ұйымға айту қиын, 
сондықтан әлеуметтік желілер көбірек адамды тартады. Сондай-ақ, сіз таныс немесе өмірде 
алғаш рет көретін басқа адамдардың жеке ақпаратын көруге болатынына қызығушылық 
танытады.  

Көптеген жастар шын өмірде қарым-қатынас туралы ұмыта отырып, виртуалды қарым-

қатынассыз сөйлесе алмайды. Адамдар өз телефонында, мысалы, қоғамдық көлікте, көшеде, 
тіпті достарымен кездескен кезде де отырғанда мұндай суретті жиі көруге болады.Уақыт өте 
келе, белгілі бір рефлекс жасалады, адам өзінің поштасын үнемі тексеріп, біреу оған жазады 
немесе оның бетіне кіреді деген үмітпен отырады. Адам бұған тәуелді болады. Ол үшін 
өзінің қалай өмір сүретінін көрсету ғана емес, басқалардың қалай өмір сүруін көру маңызды 
болып табылады. Енді жастар өзіне маңызды өмір сәттерін сақтауға болатын естелік 
альбомға емес, әлеуметтік желіге салу үшін суретке түседі, содан кейін сіздің 
фотосуретіңіздің кімге ұнады және достарыңыз бен таныстарыңыздың пікірлеріңізді оқып 
көруге болады.  

Таныстарының немесе достарының үйлену тойынан, бітіру кешінен, сапарларынан 
фотосуреттерді орналастырады, әуесқойлықты жеңе бастайды, достардың өмірінен жаңа 
нәрселерді білгісі келеді, ешкім қызықты жаңалықтарды жіберіп алғысы келмейді. Бір 
фотосуретті басқа, бір бетті, екінші, үшінші бетті қарап, адам уақытты ұмытады. 

Бүгінгі күні әлеуметтік желілерде тәулік бойы отыратын "адал" пайдаланушылар бар. 
Таңертең жұмыста немесе оқуда олар бірінші кезекте поштаны тексеруге кіріседі, кейде 
негізгі іске қарағанда көп уақыт бөледі. Үйге немесе жұмысқа барар жолда, кезекте, тамақ 
ішуден кейін әлеуметтік желіге шығу үшін телефонды немесе планшетті пайдаланады. 
Кешке үйге келіп, қайтадан компьютерге отырады және таңертең бәрі қайтадан басталады. 
Айта кету керек, мұндай адамдар өз өмірін әлеуметтік желілерде, атап айтқанда, мәртебелер 
арқылы жарықтандыруды жақсы көреді. Мәртебелер тек қызмет түріне ғана емес, мысалы, 
"тамақ жеп отырмын", "ұйықтаймын", "жұмысқа бара жатырмын", сондай-ақ бұл адамның 
жан күйзелісіне де байланысты. Адамның жоғарыда айтылған жай – күйі ішінара алкогольге 
немесе есірткіге тәуелділікті еске түсіреді, осыған орай, әлеуметтік желілерге тәуелділік-

жастардың ауруы деп айтуға болады. 
Қазіргі тарихи кезең индустриялық мәдениетпен сипатталады. Индустриялдық даму, 

барлық өсіп келе жатқан өмір қарқыны, технократиялық идеология адамның қарым-

қатынасын, жалғыздығын, тиесілілігін, қоғамдастығын және т.б. өздерінің ерекше 
қажеттіліктерін қанағаттандырмайды. 

Дәстүрлі қоғамдарда қарым-қатынас тапшылығы, эмоционалдылық көп жағдайда 
ұжымдық салт-дәстүрлерде еңсерілді. Олардың маңызды салдары коммуникацияда, 
адамдарды біріктіруде, жалғыздықтан, алаңдаушылықтан, оқшауланудан өткен, топқа 
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жататынын сезіну психотерапиялық өтемақы болды. Қазіргі дәуірде қарым-қатынас 
тапшылығын, эмоциялық оқшаулауды жеңу, ортақтылық сезімін адамдар әр түрлі бағыттағы 
субкультураларда алады.  

Ал символдық байланыстырушы буын-татуировка белгісі ретінде. Мұндай 
татуировкалардың болуы адам мен сыртқы әлем арасындағы интеграцияға және адамның 
ішкі органикалық қызметіне үлкен шарттылыққа қол жеткізуге көмектеседі. Адамның денесі, 
пішіні мен қозғалыс мәнері, оның визуалды атрибуттары тұлғаның психологиялық 
мазмұнын, сондай-ақ ерекше, этникалық, ұлттық және әлеуметтік сипаттамалардың дамуына 
ықпал ететін мәдени ортаны да көрсетеді.  

Алайда, даралықты құрайтын барлық осы факторлар күйзеліске ұшыраған 
факторлардың әсерімен осал болады, олар адам өзінің түсініктерін жүзеге асыруға мүмкіндік 
беретін дене мінез-құлқының стилін және визуалды көріністерді дамытуға жағдай жасайды. 
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Ценностным понятиям посвящены работы различных областей научных знаний. К ним 

в первую очередь относятся философия, социология, психология, педагогика.  
Теории ценностей посвящен целый раздел философии - аксиология.  Родоначальниками 

аксиологии считаются Н. Гартман, В. Виндельбанд и другие. 
Н. Гартман рассматривает ценности как содержательно-материальные образования, то 

есть они не представляют собой формальные образы, а скорее «материи» или «структуры», 
открытые личности, которая к ним стремится. В. Виндельбанд противопоставляет ценности 
настоящему, как таковому. По мнению ученого «есть известные оценки, которые имеют 
абсолютное значение, хотя бы они фактически не пользовались всеобщим признанием или 
даже никем не признавались» [1, с.89]. Так как эти оценки обладают «нормативной 
общезначимостью», то «представляют собой, следовательно, систему норм, которые будучи 
значимыми объективно, должны быть значимы и субъективно: в соответствии с этими 
нормами определяется ценность реального» [1, с.91]. 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

