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determinism of graphic solutions was perceived as a synonym for professional design. In favor of 

professionalism testified to a systematic approach, the widespread use of scientific knowledge, the 

use of the "golden section", a modular grid, and other methods of proportioning. In the 70s, it was 

believed that the design style was timeless, absolute, and the approach used by him to create graphic 

solutions was the only right one, since it allows you to literally “visualize” (ie decrypt) visual text. 
It is known that the development of graphic design in the following decades has disproved this 

belief: the “new wave” “eroded” the main provisions of the design style and created a worthy 
alternative to it. At the end of the twentieth century, the concept of functionalism, which found 

expression in the framework of the design style, occupied its niche among other design ideologies. 

This concept is perceived today as a “classic” of graphic design. In the 90s, the most conservative 

professional designers were adherents of the design style, holding the view that “the first basis of 
modern typography is not a burst of inspiration or an over-original design, but the comprehension of 

the fundamental and universal laws of shaping”, “discipline, calculation and objectivity”.  

The third, dominant branch of Ukrainian graphic design of the 1990s was “style”, which was 
formed under the influence of packaging and advertising of low-quality foreign products that 

flooded the country in the conditions of the economic crisis. Various kinds of imitations, fakes and 

simply poor-quality goods of Turkish, Chinese and Polish handicraft enterprises in bright, shiny 

packaging, creating the illusion of luxury, have become a kind of symbol of the "era of the collapse 

of the Union." For the post-Soviet consumer, who was not spoiled by a good design, these packages 

were a kind of window to another world, a world of abundance, the lack of lines and cards for the 

purchase of soap, sugar and baby food. Imported packages of everyday goods quickly became 

familiar and recognizable, they entered everyday life. and people's consciousness as a kind of 

integrity, logically continuing the traditions of the "commercial" style of the pre-revolutionary era. 

The aesthetics of poverty, generated by the hungry consciousness of the post-Soviet consumer, was 

based on polychrome, the maximum saturation of the graphic plane with graphic and font elements, 

all kinds of ornaments and decorative details, the use of metallized colors and other attributes of 

plenty. For the graphic design of young independent states, a return to the methods of pre-

revolutionary advertising was a manifestation of the disease of growth. It is characteristic that, like 

the “commercial” style of the late 19th century, the “new commercial” is cosmopolitan. Graphic 
designs of this style, created, for example, in Russia and Belarus, practically do not differ from 

Ukrainian ones. 
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В настоящее время экологические тенденции приобретают все большую популярность 
во всем мире. Неудивительно, что люди стали более активно заботиться о нашей планете. 
Проблема в том, что популярность экологических тенденций появилась в результате того, 
что негативные экологические изменения становятся все более очевидными. Глобальное 
потепление, сильное загрязнение и основные угрозы для биоразнообразия и природных 
ресурсов – это лишь некоторые из негативных последствий безрассудных действий людей.  

В условиях продолжающейся урбанизации и растущей экономики в Казахстане 
проблема повышения уровня выработки твердых бытовых отходов стала одной из самых 
актуальных экологических проблем. 

На сегодняшний день на Казахстанских полигонах захоронено более 43 миллиардов 
тонн мусора. Ежегодно в стране образуется около 5-6 миллионов тонн ТБО, из которых 
перерабатывается только 9%. Эта цифра достигла такой критической отметки, что с 1 января 
2019 года захоронение пластмассы, стекла, макулатуры, картона и бумаги на мусорных 
полигонах Казахстана без предварительной сортировки запрещено [1].  

 

 
 

Рис. 1 – Графическое изображение уровня вырабатываемых ТБО в Казахстане 

 

Управление отходами и обработка материалов в условиях замкнутого цикла – один из 
ключевых пунктов Концепции по переходу Республики Казахстан к «зеленой экономике», 
утвержденной первым Президентом Казахстана Нурсултаном Назарбаевым в 2013 году. 
Основные задачи – довести уровень покрытия населения вывозом ТБО до 100%, санитарного 
хранения мусора до 95% и долю переработанных отходов до 40% к 2030 году [2]. 

Более того, отходы на сумму около 60 миллиардов тенге, которые могут быть 
переработаны, вместо этого подвергаются захоронению на полигонах каждый год. Таким 
образом, помимо экологических проблем, которые приносит плохая переработка мусора 
нашей окружающей среде, наша страна еще и теряет на этом миллиарды тенге.  

«Очень важное производство не только для нас, но и всего мира. Переработка мусора 
сегодня является очень выгодным бизнесом, которым мы сейчас еще не занимаемся. 
Хорошо, что это началось в Алматы. Самый большой город, самый большой мегаполис, 
самые большие отходы. Этот опыт надо распространять, точно такой же надо строить в 
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Астане и других городах», - сказал первый Президент Казахстана Н. Назарбаев в ходе 
телемоста в рамках Дня индустриализации в 2018 году. 

Одна из главных причин огромного скопления мусора в Казахстане – всего один 
процент казахстанцев сортируют мусор. Причин тому много: и отсутствие удобной системы 
сбора отходов во дворах, и низкая сознательность граждан, и отсутствие грамотных 
коммуникаций между переработчиками мусора и теми, кто его им может поставлять, - 

населением страны. Более того, в стране функционируют около 160 предприятий по 
переработке отходов, которые вынуждены закупать мусор за границей, потому что наше 
население его не сортирует. Одно из крупных предприятий, мусороперерабатывающий завод 
в городе Нур-Султан, по словам экспертов, загружен всего на 30%, в то время как он 
рассчитан на переработку 250 тысяч тонн ТБО в год.  

«Тут должна быть, конечно, и бытовая культура наших граждан. В быту, в квартирах, 
подъездах ведут себя недолжным образом. Ведут себя не как столичные жители – как люди, 
которые не имеют никакого отношения к городской цивилизации. Здесь должна быть 
разъяснительная работа в конце концов. Если кто-то приехал из села, пусть научится 
работать со своими отходами. Объясните им», – заключил президент Казахстана Касым-

Жомарт Токаев на совещании по дальнейшему развитию столицы осенью 2019 года. 
Плохое управление отходами является проблемой, которая широко распространена не 

только в Казахстане, но и во всем мире. Рост населения и прогнозируемый рост производства 
отходов заставляют страны опасаться, что они столкнутся с огромными экологическими 
проблемами. Снижение и переработка отходов образуют причинно-следственную связь. Это 
означает, что сокращение отходов возможно только в результате растущей тенденции 
переработки материалов. А для переработки материалов людям необходимо правильно 
сортировать мусор. 

 
 

Рис. 2 – Прогноз увеличения ТБО в Казахстане 

 

Актуальность исследования состоит в том, чтобы призвать людей задуматься о своем 
будущем и будущем своих детей и побудить их к действиям, научить правильно сортировать 
мусор и заботиться об окружающей среде.  Ведь если не начать что-то менять в нашей 
жизни, то в скором будущем наша страна может просто погрязнуть в отходах. 

В наши дни реклама присутствует везде. Где бы вы ни жили, будь то Азия, Европа, 
Америка или даже сельская местность, вы увидите рекламу. Вы можете увидеть рекламу 
несколькими способами: в газете, по радио, через телевидение и рекламные баннеры, 
которые размещаются вдоль дорог, поэтому они вездесущи и практически неизбежны для 
обычного потребителя. 

Реклама – это средство коммуникации, которое побуждает потенциальных 
потребителей приобрести определенный товар или услугу. Она играет ключевую роль в 
достижении финансовых, коммерческих, социальных и других целей соответствующих 
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компаний. Основная цель рекламы – убедить потребителя в том, что он или она будет жить 
лучше, если будет использовать рекламируемый продукт. Поэтому реклама является 
эффективным способом воздействия на сознания большого количества людей [3]. 

Социальная реклама – это процесс создания и развертывания интерактивной рекламы 
для достижения целевой аудитории через платформы социальных сетей, приложения для 
обмена сообщениями, новостные ленты и даже вне приложений и веб-сайтов. Компании 
используют социальные рекламные кампании для повышения узнаваемости бренда и 
привлечения потенциальных потребителей. Поэтому грамотно разработанная социальная 
кампания по сортировки мусора способна привлечь огромные массы людей к проблеме, что 
позволит улучшить нынешнее экологическое положение нашей страны.  

Одним из примеров социальной рекламной кампании является проект российской 
студии Suprematika и Possible Moscow, который называется «Наше море». Задачей кампании 
было привлечь внимание общественности к проблеме загрязнения акватории Черного моря и 
побудить жителей прибрежных городов и туристов быть внимательными к окружающей 
среде. Дизайнеры создали новый бренд морепродуктов «Наше море» и разместили его на 
прилавках города-курорта Анапа, расположенного на Черноморском побережье. Вместо 
привычных продуктов они поместили в банки мусор, выловленный возле берегов Анапы. 
Морской коктейль из жестяных банок, черноморский микс из пластиковых бутылок, 
сигаретные окурки в роли морских бычков и морской салат из полиэтиленовых пакетов – все 
это жители города и туристы могли найти в магазинах в период кампании [4]. 

 

 
 

Рис. 3 – Продукции бренда морепродуктов «Наше море» 

 

Проект оказался небесполезным: 23 марта больше сотни анапчан пришли на пляж 40 
лет Победы и собрали на нём «две горы» мусорных мешков. Пляж стал чище. Дизайнеры 
данного проекта продвигали его через веб-сайт, а также через различную печатную 
продукцию – газеты, баннеры, постеры и т.д. 

http://bloknot-anapa.ru/news/plyazh-40-let-pobedy-v-anape-preobrazilsya--1082254
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Рис. 4 – Рекламные баннеры бренда морепродуктов «Наше море» 

 

Таким способом данная социальная рекламная кампания «Наше море» призвала 
жителей города «остановить распространение бренда» и не быть равнодушными к проблеме 
загрязнения Черного моря. Результатом данного проекта стал субботник у побережья 
Черного моря в Анапе, на который пришли более 100 человек [5]. 

 

 
 

Рис. 5 – Субботник на побережье Черного моря в г. Анапа 

 

Проблема роста ТБО в Казахстане на сегодняшний день является одной из самых 
актуальных проблем нашей страны. Разработка социальной рекламной кампании по 
сортировке и переработке мусора позволит привлечь внимание общественности к данному 
вопросу и переосмыслить отношение к нашей окружающей среде.  
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В настоящий момент дизайн – одна из наиболее динамично развивающихся индустрий 
в современном мире. Уже сейчас она разбита на огромное подмножество специальностей, 
каждая из которых требует глубоких знаний и зачастую эти знания могут быть неприменимы 
к другой. Одна из таких специальностей – это графический дизайн, который, в свою очередь, 
разделяется на такие специализации как веб-дизайн, дизайн интерфейсов, дизайн брендов, 
рекламный дизайн, моуш-дизайн и так далее.  

В Казахстане на данный момент все эти специализации находятся на стадии развития, и 
одна из наименее развитых – это моушн-дизайн и анимация в целом. Однако все же, со 
временем появляется все больше и больше специалистов в данной области, и, как правило, 
большинство из них работает в одной программе – AdobeAfterEffects. Это не является 
трендом исключительно Казахстана, эта программа – одна из наиболее распространенных и 
известных в области анимации и моушн-дизайна. Именно поэтому следует изучить ее 
возможности, а также то, что делает ее уникальным продуктом в своей области [1]. 

Adobe After Effects – это программное обеспечение для анимации, визуальных 
эффектов и композитинга кинофильмов. After Effects используется при создании фильмов, 
телепередач и веб-видео. 

Это программное обеспечение используется в стадии пост-продакшна, и имеет сотни 
эффектов, которые могут быть использованы для манипуляции изображениями. Это 
позволяет совмещать слои видео и слои изображений в одной сцене. 

After Effects известен своей универсальностью, и работы, созданные с помощью этой 
программы, есть везде. After Effects был разработан в 1993 компанией CoSA, которые 
создали две версии с несколькими функциями, которые позволили композировать слои и 
преобразовывать различные свойства слоя. Первая версия программы была доступна только 

на компьютере Macintosh, созданном компанией Apple. 
В 1994 году компания Aldus приобрела продукт, а всего через год после запуска 

программы, AfterEffects приобрел удивительные новые возможности, такие как 
многомашинный рендеринг и размытие движения. Но уже к концу 1994 года Adobe 
приобрела Aldus, а вместе с ней и AfterEffects, и по сей день является его владельцем. 
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